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Modni design - stav a potreby
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architektura / design / digitdlni hry / film / hudebni prtimysl / knihy a tisk / pamatky
reklama / scénickd umeéni / software / TV a rozhlas / uméleckd femesla / vytvarné uméni
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JAK?

e Kvalitativni vyzkum zaméren na prostredi segmentu modniho designu
e Mikrofirmy do 10 zaméstnancu a Zivnostnici
e Pohled 360 stupnu

e NAVRHARI e ZASTUPCI SEKTOROVYCH

e VLASTNICIA ORGANIZACIi, MODNICH
ZAMESTNANCI MALYCH ODBORNIKU,
ZNACEK OBCHODNIKU,

e EXTERNI VZDELAVACICH INSTITUCI,
SPOLUPRACOVNICI MEDII, PREHLIDEK A

VELETRHU, FOTOGRAFU,
STYLISTU AD.



STRATEGIE + MANAGEMENT
INFRASTRUKTURA FIRMY
FINANCE, PRAVO, LIDSKE ZDROJE

VYVOJ : VYROBA = MARKETING : DISTRIBUCE
DESIGN : . PR . PRODEJ

+design kolekce : «nakuplatek : -rozvojznacky : MALOOBCHOD
. amateriala ; : .ondine
- tvorba stiihi . «cenotvorba
.+ produkce : :
«vyvojvzorki .+ PR, média, . »akce pro vybrané
. -dodavatelsky '@ reklama . zékazniky
+ vybér latek . fetézec : :
. alogistika .+ modniprehlidky VELKOOBCHOD
: .  aprezentace . «specializované
. +dodani : . obchody
: : +konceptstore
. »multibrandové
. obchody
. +on-line obchody

: +showroom
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OTAZKY

Co si predstavite pod pojmem c¢eska moéda?

Jak navrhari hodnoti soucasny vzdélavaci systém?

Jak malé znacky podporuji sektorové asociace?
Jaké jsou soucasné podminky ¢eského moédniho sektoru?

V ¢em Cesky modni design vynika?
Jaka je soucCasna politika pro toto kreativni odveétvi?

V ¢em ma Cesky mddni design potencial?

Co Ceské modeé chybi?



“NENI SOUCASTI
KULTURY”

“JE BULVARNI TEMA” “NEDOSTUPNA”
“MINIMALISMUS A ) }
VTIP” “NEMA GULE, | KDYZ
BY NA TO MELA”

“OUTDOOR VE
MESTE”
“FUNKCNOST” “POHODLJ”
“NiZKE . ,
SEBEVEDOMI” KONFEKGE
“REMESLO”

“ < E L. . “KVANTITA NAD

HYPERKRITICNOST “ ” «ZLATE CESKE P

(HOJE RUCICKY”

“TRADICE”




VIZE CESKE MODY

“KVALITNI “KVALITNI
- PRODUKT”

“FUNKCNIi BUSINESS PROSTREDI”

“NAVAZUJICi NA DEDICTVi”

“\VYJADRENI
OSOBNOSTI
OBLEGENIM”

“KVALITA

“ODVAZNA” “SEBEVEDOMA”
“UVEDOMELA”
“SOFISTIKOVANA” “ELEGANTNI”
“LOKALNI” “V SOUZNENI S “SOUCASTI
VLASTNI KULTURY NAPRIC
“AUTENTICKA” IDENTITOU” SPOLECNOSTI”

NAD KVANTITOU”

Slovni spojeni pouzita od zastupcl obou skupin
respondentd



-+

Kreativita ceskych navrharu a vasen
pro obor

Spoluprace navrharu a silnéjsich
obchodnich znaéek

Moda v Ceské republice neni spoleé-
nosti vnimana jako soucast kultury

Nejednotny hlas zastoupeni sektoru
a absence silné sektorove organizace

Absence specifickych ekonomickych dat

Neefektivni struktura a velikost

mistniho trhu

Casty nedostatek kvalitnich
a diferenciovanych produkta

Omezené uplatnéni na pracovnim trhu
a uzka nabidka oboru

Absence specialistt a dalSich profesi
pro sektor

Nepripravenost absolventt pro uchy-
ceni se v realnych podminkach sektoru

Nedostatecna kapacita pro kreativni
spolupraci na strané firem/nedostatecne
porozumeéni prinosu designu jako
pridane hodnoty















PRIMY A NEPRiMY DOPAD TYPOVYCH PROJEKTU NA POTREBY SEKTORU

typovy projekt
DATA/EKONOMICKE UKAZATELE,
KTERE VYPOVIDAJI O PRIDANE
HODNOTE SEKTORU

ABSENCE SPECIFICKYCH
EKONOMICKYCH DAT

« Neexistence ucelené
koncepce sektoru

« Neefektivnf struktura
a velikost mistntho trhu

+ Méda neni vniména jako
soucast kultury

« Nedostatek financi

« Nejednotny hlas a zastoupen(
sektoru

« Nepfipravenost absolvent( uchytit se

v redlnych podminkach
« Absence specialist a dalsich profesi pro sektor
. na trhu

a uzka nabidka obort

typovy projekt

KONTINUALNI PODPORA PROPAGACE
MODNICH ZNACEK A NAVRHARU
NA ZAHRANICNICH VELETRZICH

NEDOSTATEK FINANC{

« Neexistence ucelené
koncepce pro sektor

« Neefektivnf struktura a velikost
mistniho trhu

« Nepfipravenost absolventi uchytit
se vrealnych podminkach

-0 na trhu

typovy projekt

STRATEGICKY PLAN ROZVOJE
A PROPOJOVANI MODNIHO
SEKTORU CR

NEEXISTENCE UCELENE
KONCEPCE SEKTORU

« Nejednotny hlas a zastoupenf( sektoru
« Absence specifickych ekonomickych dat
+ Neefektivni struktura a velikost
« Nedostatek financi
+ Méda neni vniména jako souéést kultury
« Nepripravenost absolventt uchytit se
v redlnych podminkach
« Absence specialistil a dalsich profesi pro sektor

+ Omezené uplatnéni na pracovnim trhu
a uzka nabidka oboril

- Cast4 absence kvalitniho a diferenciovaného

produktu

p

na strané fi P
prinosu designu jako pridané hodnoty

typovy projekt

NETWORKINGOVE AKCE
S PREDSTAVITELI SEKTORU

NEJEDNOTNY HLAS
A ZASTOUPENI SEKTORU

+ Nedostate&n4 kapacita pro kreativni
spolupréci na strané firem/nedostatec¢né
porozumeni piinosu designu jako
pridané hodnoty

+ Nedostatek financi

« Nepfipravenost absolventti pro uchycen(
se v redlnych podminkéch sektoru

+ Omezené uplatnéni na pracovnim trhu
auzka nabidka oborui

- Absence specialistl a dalsich profes{
pro sektor

typovy projekt

KONTINUALNI SPOTREBITELSKY
VYZKUM S OHLEDEM NA LOKALNI
MODU A CESKE ZNACKY

CASTA ABSENCE KVALITNIHO
ADIFERENCIOVANEHO
PRODUKTU

« Neefektivn( struktura
a velikost mistnfho trhu

+ Neexistence ucelené koncepce
pro sektor

« M6da neni vnimana jako
souéast kultury

« Nepfipravenost absolventi
uchytit se v realnych
podminkéach

+ Absence specialista a dalsich
profesi pro sektor

nap
a uzka nabidka obori

typovy projekt
ZVYSOVANI POVEDOMI O MODE JAKO
SOUCASTI KULTURY A KULTURA ODIVANI

MODA NENI VNIMANA JAKO
SOUCAST KULTURY, NEEXISTENCE
UCELENE KONCEPCE SEKTORU

« Nedostatek financi

+ Neefektivni struktura a velikost mistniho trhu

« Absence specifickych ekonomickych dat

« Absence specialistii a dal$ich profesi pro sektor

- Nedostate¢na kapacita pro kreativni spolupréaci
na strané firem/nedostateéné porozuméni
pfinosu designu jako pfidané hodnoty

- Cast4 absence kvalitniho
adiferenciovaného produktu

+ Nejednotny hlas a zastoupeni sektoru

trhu

typovy projekt

ZMAPOVANI DOSTUPNYCH FINANCI/
DRUHU FINANCOVANI VHODNYCH
PRO MODNI SEKTOR

NEDOSTATEK FINANC{

« Casta absence kvalitniho
adiferenciovaného produktu
« Nedostate¢né kapacita
pro kreativni spolupréci
na strané firem/nedostate¢né
porozumeéni piinosu designu
jako pridané hodnoty

= Absence specialist(i a dalsich
profesi pro sektor

LEGENDA

PRIMY PRIMARNI DOPAD
NA KONKRETNI VYZVU

Nepiimy sekundérni dopad
na konkrétnf vyzvu

Nep#imy terciarni dopad
na konkrétni vyzvu
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MODNIi PRUMYSL

obuv, muzské, zenské
adétské obleéeni, kosmetika,
$perky a hodinky,
dopliiky, cestovni zavazadla
atasky, vlasové produkty,
spodni pradio,
celkovaimage

MARkeTING AP®




CO DAL?

e Cesiza modu roéné utrati

pres 100 mid. Kc.

(zdroj: designcabinet.cz)

e Cesi jsou ochotni spontanné utratit za médu

cca 2500,- K¢

(zdroj: Zoot via Retailek)
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,Kdyz vyrobim hrnek, produkt je
samonosny. Funguije s napojem
i bez néj, je to proste produkt.
Zatimco modni design potrebuje
nositele - lidske télo. Jestlize
Clovék tim, co nosi, nedokaze
vyjadfit vlastni image, tézko to
nosit bude, musi chtit komuniko-
vat ve spole¢nosti pres vizualni
stranku. O tom je sebevédomi,
identita, a az od tohoto mo-
mentu se muize vyvijet cely
prumysl. Proto neni mozné
resit jen vyrobky, ale je nutné
vytvorit poptavku.”

- zastupce skupiny sektorovych organizaci

,Moda je z velké ¢asti spolecnosti prezentovana
jako cosi bulvarniho a povrchniho ve spojeni

s celebritami, excentricitou a svetem, ktery je
faleSny a neexistuije. (..) Naptiklad v Pafizi je
maoda soucéasti kultury, vzdélani a zivot-
niho stylu. Ma misto ve spoleénosti, neni
vnimana jako néco podiadného nebo
povrchniho. Obecné je brana jako sou¢ast
ekonomiky a byznysu.

V metru (jsou) zdarma ¢asopisy, neco jako Met-
ro. Vzdy je v nich rubrika 0 modé: co je momen-
talné soucasné v trendu, co se déje, prehled
vystav, co se nabizi v nejvétsich modnich
domech jako Lafayette, co si muzete koupit.
Jsou tam kratkeé ¢lanky, které neklouzou jen po
povrchu, ale kdyz uz se zminuiji o produktech,

je tam napsano néco zajimaveho, a nikoli jen:
Toto jsou skvélé Saty, ve kterych zazarite,

jako se piSe u nas. Ale néco je tam o Satech
napsano. Treba néco z historie. Je znat, ze je to
tovani. Pfectes si to a feknes si: Ahg, to je hezké
a zajimave, to se mi libi.”

- zastupce skupiny navrhari
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CO DAL?

e Publikace jako souhrnny zdroj informaci a
analyzy

PRILEZITOST K RUSTU PRES:

e efektivni spolupraci
e aktivni propojovani
e iniciativu zevnitr sektoru

e otevrenou komunikaci
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