


Etika a označení
reklamy v influencer
marketingu



Od letošního roku 
spolupracujeme jen s 
těmi influencery , kteří 
označují reklamu funkcí 
placeného partnerství.



Máme podporu 
našich klientů.





„Etičnost a autenticita v reklamním prostoru je pro nás 
velmi důležitá. Zprůhlednění a formalizace prostředí 

influencer marketingu je určitě na místě. V minulém roce 
jsme zaregistrovali na trhu několik negativních příkladů, 
které nutnost řešení tohoto tématu jasně ukázaly. Proto 
jsme rádi za tuto iniciativu a rádi jsme se k ní připojili,”

Filip Keresteš, Odborný koordinátor digitální komunikace Škoda Auto.

Máme podporu našich klientů



Příklad, jak by reklama na sociálních sítích neměla vypadat:



Příklad řádně označené reklamy i s funkcí placeného partnerství:





Přidejte se k této 
iniciativě i vy!



Trvejte u svých 
kampaní na 
označování reklamy 
funkcí placeného 
partnerství !



Děkujeme


