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azeni pratelé kvalitni komunikace,

do nové dekady vstoupilo Cesko uZ s odpovédi na kli€ovou otdzku medialni krajiny poslednich
let, totiz kdo bude novym vlastnikem televize Nova. Nejvétsi komercni televizi v zemi na sklon-
ku lotiska ptevzala skupina PPF Petra Kellnera a proces pfechodu hlavnich medidlnich domt do
Ceskych (a slovenskych) rukou se tak zavr$il. Kromé Kellnerovy Novy na trhu operuje televize
Prima Ivana Zacha, internetovy Seznam.cz Iva Lukacovice, Czech Media Invest kolem Daniela
Ktetinského, Mafra koncernu Agrofert ze svéfenskych fondt premiéra a $éfa ANO Andreje
BabiSe, Vltava Labe Media investi¢ni skupiny Penta. Hlavni hrdce na poli produkce mediélni-
ho obsahu dopliiuji Empresa Media s televizi Barrandov Jaromira Soukupa, Economia Zdertika
Bakaly a rddia Media Bohemia Daniela Sedlacka a Jana Neumana. Jedinym vétSim zahrani¢nim
vlastnikem ceskych médif jesté ztstava Burda.

V lednu jsme vSichni travili dny i noci na Clubhousu ohromeni tim, jak noveé se jesté da diky
mobildm pracovat s obycejnym hlasem. Vedle toho se proméiiovala i tradi¢ni média. Kuptikla-
du noviny. Shodné po sedmi letech skoncili hned t¥i Séfredaktoti denikil — Tereza Zavadilova
v E15, Martin JaSminsky v Hospodéfskych novindch a Istvan Léko v Cele Lidovek. Dalsi etapa
zapoleni o pozici nejprestiznéjsiho ekonomického listu mezi E15 a Hospodafkami zacne uz
s novymi muZi v jejich vedeni — Hospodéa¥ské noviny v lednu pfevzal Jaroslav Masek (ptisel
z Cela rubriky Seznam Zpréavy Byznys, kde ho vyst¥idal zminény JaSminsky), E15 od tinora ¥idi
Nikita Poljakov (p¥iSel z Hospodafek). Kromé prestiZe jde samozfejmé i o mé¥itelnéjsi cile:
denik E15 uZ loni usiloval o to, dosdhnout vyrovnaného hospoda¥eni, a celd Economia (vydavatel
Hospodatek) planuje byt na penézich svého majitele nezavisla od roku 2022. Ostatné i Denik N,
ktery za prvni dva roky spolkl 55 miliont K¢, se uZ nebude moci spoléhat na mecenase.

Smutny konec po 75 letech fungovani potkal Mladou frontu. Vydavatelstvi zaloZené v roce
1945 neustdlo dlouhy rok insolvence, skoncilo v konkurzu a ted se po ¢astech rozprodava. Aktiva
Mladé fronty, budou-li spravné uchopena, mohou v budoucnu posilit pozice svych novych maji-
teld — Internet Info, New Look Media a dalSich mensich vydavatelt.

V tivodu zminéna televize Nova se po roce ¢ekani na pf¥ichod nového majitele nadechuje.
Nabira nové manazery a ti budou hledat jednak fungujici ndhradu za letitou seridlovou sdgu
Ordinace v riiZové zahradé, kterd letos po 15 letech skondi, jednak nové p¥ijmy prostfednictvim
placené online videotéky Voyo. Internet hraje ddlezitou roli také u konkurence, v ,,multiplat-
formnim® projektu CNN Prima News, jehoZ zpravodajsky web rychle zami¥il mezi top 10 nej-
navit&vovan&j§ich a ambice jsou je$t& vy$si. Vetejnopravni Ceskou televizi nemine zasadni spor
o daldi smé&fovani s cllem hospodatit skuteén& vyrovnané. A podobné jako v ptipadé Ceského
rozhlasu se 1ze nadit fady dal$ich pfetahovanych s bojovné naladénymi radnimi.

MEédié¥ bilancuje roky 2010 aZ 2020 tisténou desetirofenkou (k objednédni na protéjsi strané)
a rok 2021 zahajuje novymi mési¢nimi souhrny. Prvni ¢islo praveé Ctete, dalsi budou nasledovat
vzdy po konci kazdého dalsiho mésice. Aby strukturovaly vSechno to, co si za uplynuly mésic

nestihnete p¥ecist u nds na webu.

Dékuju, Ze nas sledujete.
Ondiej Aust
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HLASJE ZASE COOL
PRICHAZI

SOCIALNI SIT
CLUBHOUS

Sﬂ': pflpomina_] ici ilv}'l Co vlastné Clubhouse je
POdcaSt p]\_:ibliéuji Jonas Cumrik: Jde o novou socidlni sit, kde veskera

. o , sve komunikace probih4 pouze v podobé Zivé konverza-
di gltalnl marketéii ce. Z4dné fotky, videa, komentaFe ani lajky. Pokud
sv X o nékdo néco chce, musi se ptipojit do vybrané vir-
Jonas Cllml‘Il{ tudlni mistnosti (,rimky*) a tam se bavit s ostat-
, v nimi ¢leny. Celd socidlni sit pfipomina podcast
a Tomas Pﬂanzel‘. nazivo, kde neni pouze moderator a host, ale néko-
lik lidi, ktefi se méni a sdili své ndzory a poznatky
k urditému tématu. Diky pestrosti a Zivé konverzaci
si pravé Clubhouse ziskavd spoustu pozornosti
jedince, protozZe si ptispévky z ni 1ze pustit misto
raddia nebo pravé podcastu. Pfitom neni potieba se
tolik soustfedit, jako tfeba na nékteré odbornéjsi
podcasty.

Je to socialni sit pro vase AirPody.

Tomas Pflanzer: Clubhouse je prosté dalsi socidlni
sit. Vyuziva trendu podcastt, ale dava vam zcela
jiny zazitek. Jediné, co v ni miZete sdilet, je vas
hlas a vase ndzory. Tedy zddné lajky a komenta-
fe. To vSe pouze v redlném Case, nefunguje tam
Zadné nahravani. Dost tedy spoléha na klasicky
efekt FOMO, tedy strach z toho, Ze néco zmeskéte.
Clubhouse je rozdélen zaprvé na mistnosti, které

TEXT JONAS CUMRIK & TOMAS PFLANZER - FOTO UNSPLASH.COM



muze zalozit kazdy clen a ostatni se do nich mohou
k urcitému tématu ptipojit, a pokud dostanou slo-
vo, tak i diskutovat, a zadruhé na kluby, ty sdruzuji
aktivitu k uréitému tématu a délaji pravidelna
setkani, ktera se propisuji i do kalenda#i. Socializa-
ce v Clubhouse je vlastné bliZ redlnému Zivotu nez
napiiklad v ptipadé TikToku ¢i Twitteru. Konecné
zase slysite hlasy redlnych lidi a mluvite s nimi.
Podle mé je to tedy socidlni sit pro vase AirPody.

Proc Clubhouse vznikl

Tomas Pflanzer: Snazi se vyuzit doby karantén kvali
pandemii covidu, kdy jsme vSichni doma, chceme
se s nékym bavit a nechceme pfi tom byt vidét.
Zaroven tvtrci véf, Ze hlas je silné médium pro
propojovani lidi, sdileni znalosti, uceni se novym
vécem prostfednictvim autentické konverzace.
Kazdy mutze byt tviircem.

Kdo Clubhouse provozuje

Tomas Pflanzer: Sit Clubhouse, véetné matefské
firmy Alpha Exploration, zalozil Paul Davison a Ro-
han Seth. Ti za sebou maji zkuSenosti z Pinterestu
¢i Googlu. Od kvétna 2020, kdy sit spustili, se jim
podatilo oslovit fadu zvuénych investorskych jmen.

Jak se na Clubhouse miizou Cesi dostat

Jonas Cumrik: V soucasné dobé& pouze na pozva-

ni. Pokud nékdo trpi FOMO, jsem k dispozici ptes
soukromé zpravy. Napiste a néjak se domluvime.
Pozvanka jde také koupit. V lednu se vykopavalo na
cené 200 dolard a byl jich plny eBay — jen pozor na
fake!

Tomas Pflanzer: Kvili nutnosti byt pozvan od lidi
zevnitf je Clubhouse v soucasnosti stejné exkluzivni
jako Berghain.

Existuje tam uz éeska komunita?

Jonas CGumrik: Ano! A kazdou hodinu je v&t¥ a vét-
8i, logicky i diky tomu, Ze lidi maji pocit, Ze jim
néco utik4, a tak délaji vSe proto, aby byli soucasti
néceho nového. Nejzajimavéjsi na ceské komunité
je to, koho tam v ,rimce“ miZete potkat a s kym
vsim se mtzZete dat do fedi.

Tomas Pflanzer: Ano, je tam kolem stovky, dvou
stovek, ti stovek Cechtl. Znamé tvate Ceského mar-
ketingu, Cumrik, Pflanzer, Prchal, Zufdnek, Mara

a podobné. Zatim tam ale vSichni v mistnostech
pfedevsim pfemysleji, na co sit pouZit.

Budou sit'moci vyuzit znacky k reklamé?

Jonas Cumrik: Tahle socialni sit zdtraziiuje aktual-
ni trend, kdy nejvétsi znackou je sam konkrétni clo-
vék. JelikoZ p¥istup je vdzan na telefon a telefonni
Cislo a konverzovat se da pouze hlasem, i v p¥ipadé
znacek by musela byt povéfena jedna konkrétni
osoba, kterd by tam zdjmy firmy prezentovala, spis
nez brand jako takovy. Znacky mtZou platit tedy
takzvané moderatory, aby zaklddali ,,ramky*, ve
kterych bude jednim z témat néco spjaté s bran-
dem, ktery zastupuji. Jednoduse: znacky tuto plat-
formu rozhodné mohou vyuzit a kdo d¥iv ptijde,

vz 2

sklidi vétsi uspéch.

Clubhouse zdtirazuje aktualni trend, kdy
nejvetsi znackou je sam konkrétni ¢lovék.

Tomas Pflanzer: Znacky si mohou p¥isvojit urcita
témata tim, Ze je budou pravidelné otvirat. At uz
pomoci svych influencert, ¢i internich expertd.
Mohou budovat jak znalost znacky, tak vhodné aso-
ciace a rozhodné mohou p¥imét lidi k akci. Zatim
ale neni mozné vyuzit pfimou placenou reklamu

v aplikaci. OvSem uZ ted madme mnoho napadd, jak
sit s klienty vyuZit.

Jaka budoucnost sit Clubhouse ¢eka

Jonas Cumrik: Kdybych mohl, ddm sem Zluty
vykfi¢nik Dominika Feriho. Clubhouse ukazuje na
popularizaci mluveného slova. Discord, podcasty
nebo naptiklad studie o strdveném case na hte
Fortnite, kdy lidi mnohem vic ¢asu travi mluvenim
v lobby nez hranim hry samotné, ukazuje, Ze tento
typ komunikace bude zajimavy. Samotny Clubhou-
se si nepfeje, aby na této siti byli lidi mladsi 18 let.
V podminkdch stoji, Ze clovék musi byt dospély.
Vidim v tom jakysi ukazatel cesty, kterou se urcitd
Cast spolecnosti v blizké budoucnosti bude chtit vy-
dat. Diky tomu vSemu, co se ted ve svété dé€je, jsou
takové konverzace vlastné skvélé zpestfeni.

Tomas Pflanzer: Mam jasnou predstavu, kterd se
samozfejmé jako vzdy vyplni. Tedy sit bude rist,
lidi budou nadseni z nového zazitku, pak dojde

k vysttizlivéni, sit bude mit dost uzivateld. Jednoho
krasného rdna se ve Facebooku Messengeru objevi
stejnd funkcionalita, kterou modra korporace
zkopirovala béhem vecerniho ¢ekdni na dodévku
pizzy programdatorim. Bude to tedy podobné jako

s vertikdlnim videem, formdatem Stories, Snapcha-
tem. Lidi vlastné nechté&ji mit moc dalSich siti, a tak
nakonec utecou zpét do naruce modrého bratra,
ktery jim nabidne stejnou funkcionalitu. @



TELEVIZE

lavnimi programovy-
mi novinkami televize
Nova pro jarni sezé-

nu 2021 budou seridl z zdnru
medical drama Anatomie Zivota
a osma fada show Tvoje tvaf ma
znamy hlas. Seridl Anatomie
Zivota jde od 26. ledna kazdé
Utery po 20. hoding, v case,
ktery byl do loriska vyhrazen
Ordinaci v riizové zahradé. Tato
nemocnicni sdga se bude vysilat
ve Ctvrtek vecer, letos jesté mezi
herci ptivit4 Petra Ctvrtnicka &
Pavla Kfize a s prvni ptli roku
skonci. Tvoje tvar ptjde od
7. bfezna a nové obsadi ne-
délni vecery, dosud se vysilala
v sobotu. Letos piijde o specidlni
vydani s vybérem soutéZicich
z dosavadnich fad, s podtitulem
Sampioni. Moderovat budou
Ondtej Sokol a Ale§ Hadma.
Novymi dily pokracuji krimi-
nalni seridl Specialisté (pondé-
li, dva dily po sobé, premiéry
od 22. tinora) a reality show

NOVA UVEDLA
ANATOMII ZIVOTA, v
TVOJI TVAR PRESUNE NA NEDELI

Vymeéna manzelek (premiéry od
6. ledna) a Malé lasky (st¥e-

da). Velerni program doplni
publicistické formaty Vikend
(titery), Zivot ve hvézdach (Etvr-
tek) a St¥epiny (nedéle). VSedni
podvecery budou tradi¢né patfit
sout&%i Co na to Cesi a nasledné
seridlu Ulice s premiérovymi dily
uz od 4. ledna.

Patecni a sobotni vecery budou
patfit filmtm, éeskym (nap#i-
klad Pfipad mrtvého nebozti-
ka) i zahrani¢nim (Bohemian
Rhapsody, Rychle a zbésile 8,
Mumie ¢i Mamma Mia: Here We
Go Again!). ,Budeme pracovat
ina pofadech a forméatech, které
divaci uvidi v druhé poloviné
roku,“ uvadi cerstva feditelka
programu Novy Silvia Majeska.
K chystanym pofadim pat#
nové dily socidlniho experi-
mentu Svatba na prvni pohled,
kuchatské show MasterChef
Cesko, reality show Utajeny $éf
a Malé lasky.

Televizni vysilani dopliiuje
ddl také placend internetova
videotéka Voyo. S tydennim
pfedstihem a bez reklam tam
bude moZné sledovat nové dily
Ordinace, Specialistli, Vymény
manzelek, show Tvoje tvaf ma
zndmy hlas a nové Anatomie Zi-
vota. V ptipadé Ulice nabizi Voyo
oproti televizi pét dild dopfedu.
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Anatomie ve dvojitém vydani

Po odvysilani prvniho dilu
seridlu Anatomie Zivota se Nova
rozhodla tuto svou novinku
naservirovat divakdm intenziv-
néji. Na dalsi dterky byly tak
naplanovany ne jeden, ale dva
premiérové dily Anatomie po
sobé. V priibéhu tydne pak Nova
pridala vic repriz aktudlnich
dild, a to na hlavnim kanalu i na
Noveé Gold. Planovanych 20 dild
Anatomie pfi pvodni frekvenci
jednoho dilu tydné vychazi do
zacatku cervna.

Zmény se déji poté, co premié-
ru ivodni ¢asti v dtery 26. ledna
Ppo 20. hodiné sledoval necely
milion lidi a nestacil tak na sou-
bézné vysilany serial Slunecna
konkurenc¢ni televize Prima, ten
zaujal témé¥ 1,3 milionu lidi. Ve
Slunecné loni novackd Ordinace
poprvé nasla pfemozitelku.

Prima také od lotiského srpna
vysila seridl Sestticky, ktery
volné navazuje na pfedchozi
seridl Modry kéd z prostiedi ur-
gentniho p¥ijmu. Sestficky letos
s novymi dily zahajily 11. ledna,
vysilaji se v pondéli od 20.15.

TEXT ONDREJ AUST - FOTO TV NOVA



TELEVIZE

ANATOMIE ZIVOTA: CTYRI HRDINKY Z TRAUMATOLOGIE

Novy seridl Anatomie Zivota je z Zanru medical
drama a vypravi ptibéhy étyt Zenskych hrdinek,
zdravotnich sester z oddéleni traumatologie.
Predstavuji je Jitka Schneiderova, Ester Geislerova,
Martina Preissova a Barbora Cernd. V seridlu hraje
i Ana Geislerova. V planu je zatim 20 dilt. Kromé
dlouhodobych déjovych linek kolem hlavni ¢tvetice
se v kazdém dile odehraji dva vyrazné epizodni
medicinské ptipady.

Cesk4 série vznikla podle slovenského ptedob-
razu, seridlu Sestricky, se kterym p¥isla televize
Markiza, jeZ stejné jako Nova spada do skupiny
CME. Markiza sérii nasadila v roce 2018, vysla pfi-
tom z ptivodné finského dila s ndzvem Syke, ktery
od roku 2014 vysilala vefejnoprévni televize YLE.
Ceskou variantu vyradbi DNA Production, vykonnou
producentkou je Natdlia Rau Guzikiewiczova, rezi-
ruji Peter Magit a Petr Nikolaev.

NEJOBLIBENEJSI CESKE SERIALY JSOU ULICE A SLUNECNA

Ulice, vysiland uz 15 let televizi Nova, a Slunecna,
loriska novinka televize Prima, jsou z tuzemskych
seridli u ¢eskych divakt nejoblibenéjsi, a to jak
mezi seridly soucasnymi, tak bez ohledu na rok
vzniku. Ze soucasnych nasleduji Ordinace v rizové
zahradé (Nova) a Polda (Prima), ze starsich divaci
vyzdvihli také Vypravéj (Cesk4 televize), Cetnické
humoresky (Cesk televize) a Comeback (Nova).
Ukazuje to priizkum, ktery exkluzivné pro Mé-
didf provedla v listopadu 2020 agentura Nielsen
Admosphere na Ceském narodnim panelu. Jedna
se o pohled internetové populace Ceska, tedy téch

KAMENAK DOBEHNE
NA PLACENEM WEBU VOYO

Jednim z ptivodnich dél Novy uvedenych exklu-
zivné v placené videotéce Voyo je seridl Kamenak.

Sedm jeho premiérovych dilt je na webu k dispozici

od 4. tnora, kdy si Nova pfipomnéla 27 let od svého
startu. Kromé nich je k pfehrdni i devét dilt Ka-
menidku, které probéhly klasickym vysilanim. Osm
z nich se vysilalo na jafe 2019, jeden pak v inoru
2020, nato byl seridl staZen z vysilani. Seridl Kame-
ndk vychdzi ze stejnojmennych tspésnych filmd,
producenty jsou Pavel Pések a Igor Konyukov, krea-
tivnim producentem TV Nova EvZen Gogela. Scéna¥
napsali Jaroslav Sauer, Katefina Husdkova a Jan
Novak, reZirovali Jdn Novék a Jifi Diarmaid Novak.

s pfistupem na internet, starsich 15 let. To je zhru-
ba 80 % celé populace republiky.

Néjaky seridl asponi obcas sleduje 84 % respon-
dentt vyzkumu, castéji Zeny nez muzi: seridly
sleduje devét z deseti Zen v Cesku. Nejradsi maji
Cesti divaci seridly detektivni a kriminalni, které
zaroven povazuji za nejkvalitnéjsi z tuzemské serid-
lové tvorby. Za nejmin kvalitni divaci povazuji ceské
sci-fi série a pak seridly z nemocnic¢niho prosttedi.
Vétsina dotazovanych (61 %) seridly stale sleduje
klasicky, tedy pravidelné po jednom dilu, respekti-
ve pFi premiéfe v televizi (58 %).

Pavlina Mourkova, Vaclav Upir Krejéi a Vécav Vydrav sériélu K\am'er'lék
e o e L SR Y



TELEVIZE

PROGRAM RIDI
SILVIA MAJESKA

ilvia Majeska je manZelkou televi

I reziséra Pepe Majeske|

Novou programovou feditel-
kou televize Nova byla 7. ledna
jmenovana Silvia Majeskd. Ta
poslednich devét let pracuje jako
programova feditelka slovenské
televize Markiza. Svou novou
funkci bude vykonévat z Prahy
a povede programové sekce pro
obé zemé. Bude zodpovédnd za
tvorbu programové strategie pro
linedrni kanaly a online platfor-
mu Voyo.

Dosavadni programova fedi-
telka Novy Alex Ruzek, kterd
pozici zastavala 10 let, od konce
roku 2010, odchézi po vzajemné
dohodg z pozice programové
feditelky TV Nova k 7. lednu,
oznamila Nova, kterou loni
spolu s matefskou CME ptevzala
skupina PPF Petra Kellnera. Pod
CME spadd kromé ceské Novy
mimo jiné také praveé slovenska
Markiza.

»Probihajici zmény jsou
dtsledkem naseho tsili o roz-
voj linedrnich i nelinedrnich
produktd. Nasim cilem je zfstat
nejinovativnéjsim a nejvice
kreativnim tvrcem obsahu
v Cesku,* prohlésili generélni
feditelé Novy Klara Brachtlova
a Jan Vlcek. Také nova progra-
mova Feditelka Majeska fekla,
Ze obsah televize hodl4 nabizet
divakam ,linedrni i digitalni
cestou“.

NA NOVU SE VRACI
JAKUB STRYCEK

Na nove vytvofenou pozici
marketingového feditele tele-
vize Nova nastoupil k 1. tdnoru
Jakub Strycek. Na Novu, kde
v minulosti ptsobil jako brand
manazer i jako marketingovy
manazer tiskové agentury Me-
diafax, se vraci po Sesti letech.
Mezitim od roku 2014 ¥idil mar-
keting medialniho domu Mafra,
pak v roce 2017 ptesel do tvéro-
vého startupu Zonky. Zonky a od
lomiska také televize Nova spada
pod skupinu PPF.

Jakub Stryéek

,»TV Nova nastoupila cestu rych-
1é digitdlni transformace, o niz
véfime, Ze je zarukou budouciho
riistu spolecnosti a zejména z4-
rukou nabidky nejlepsich sluzeb
pro vSechny, ktefi sleduji nase
seridly, zdbavné show (i zpravo-
dajstvi,“ fikaji generalni feditelé
Brachtlova a Vicek.

Noveé vytvofena pozice mar-
ketingového manaZera na Nové
de facto nahradi pozici feditelky
komunikace. Tu do lofiska zasta-
vala Lucie Melecka.

KONCI SEF VYROBY
BERND ALEXA

Kromeé Alex Ruzek v manage-
mentu Novy skon¢il i Bernd
Alexa, dosavadni feditel sekce
vyroby. V této funkci ptisobil od
Cervence 2015, tedy pét a pil
roku. Odpovidal i za vSechny

ostatni seridly a potfady Novy,
konkrétneé série Policie Modra-
va, Specialisté ¢i Ddma a Kral
nebo zdbavni pofady Tvoje

tvaf ma znamy hlas, SuperStar,
Vyména manzelek ¢i Malé lasky.
Naposled je jako producent Novy
podepsan pod novym seridlem
Anatomie Zivota.

»Bernd Alexa odchazi z pozice
feditele produkce,“ potvrdila
Markéta Behinova z tiskového
oddéleni Novy. ,Vedeni veskeré
produkce TV Nova ptebird Mo-
nika Hasmanova. Monika je nasi
dlouholetou kolegyni a pod jejim
dohledem na Nové vznikla fada
tspésnych formatd,* doplnila.
Hasmanova rovnéz od cerven-
ce 2015 zastédvala pozici feditelky
zodpovédné za vyrobu dlouhodo-
bych pofadti televize Nova, tedy
serialt Ulice a Ordinace v riiZové
zahradé 2. Pro Novu pracuje
od roku 2005, kdy se podilela
na startu seridlu Ulice. Od roku
2007 vede tym Ulice jako vykon-
nd producentka a spolupracuje
na dalsich projektech.

Alexa, ktery na Mnichov-
ské univerzité studoval obor
sociologie a ekonomie, pracuje
v medidlnim pramyslu pfes
30 let. Zacinal v roce 1984 jako
rozhlasovy moderator a nasledné
se stal vedoucim programu v né-
kolika rozhlasovych stanicich.

V roce 1992 se stal generdlnim
feditelem némecké produkéni
spolecnosti, kde piisobil az do
svého néstupu do skupiny Nova
v bfeznu 2014. Na Noveé zacinal
jako konzultant, dalsi rok se stal
feditelem vyroby.

Bernd Alexa J
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USPECH ORDINACE A ULICE JE NEOPAKOVATELNY

K fizeni programu slovenské
Markizy jste si ted p¥ibrala funk-
ci programové Feditelky Novy.
Jak tuto zménu chapat? Budou
tfeba obé televize spolupracovat
na vic spoleénych projektech nez
jen na Superstar a Hlasu Cesko
Slovenska?

Divacké preference na Sloven-
sku a v Cechach jsou odlisné.
Nas cil je, aby byla Nova nadéle
lidrem ceského televizniho
trhu a aby se celé skupiné Nova
dafilo. TakZe nemam v planu
prenést stejny program do obou
zemli, protoZe tak to nefungu-
je. Divaci maji svoje potteby,
maji radi urcity styl vypravéni
ptibéht. Budeme vsak hledat sy-
nergie tam, kde to bude mozné
avhodné.

Chystate zmény ve struktufe
¢i fungovani programového
oddéleni ve srovnani s dosavadni
praci pod vedenim vasi pied-
chidkyné Alex Ruzek?
Programové odd€leni televize
Nova je velmi dobfe nastavené
a pracuji v ném schopni, profesi-
onalni a pracoviti lidé. JelikozZ se
Nova bude ¢im dal vic soustte-
dit nejen na linedrni vysilani,
ale také na digitalni strategii,
budeme hledat feSeni v nasta-
veni préce tak, abychom dosahli
co nejvétsi efektivity a synergie
v obou oblastech. Konec konct
v obou pfipadech jde o to, pfina-
Set divdktim jedinecny a kvalitni
obsah.

Ulice i Ordinace v riizové
zahradé, dva pilife programu
Novy, se vysilaji ptes 15 let, Ulice
pokracuje, Ordinace letos konéi.
Specialisté jdou patym rokem,
ale ti vznikli podle zahrani¢niho
predobrazu. Budete chtit na ob-
razovku pfivést novy ,,nekonec-
ny* serial jako Ulice & Ordinace?
Ordinace v rizové zahradé
a Ulice pat#i mezi fenomény ces-
kych serialt. Vznikly pted 15 lety
v jiné televizni dobé. S pticho-
dem digitalni doby se trh zacal

meénit a prochazet fragmentaci.
V této souvislosti je to neopa-
kovatelny dspéch. O tom, jestli
bude serial nekonecny, rozhodu-
je zdjem divakd a téZko se predi-
kuje, kolik dilt nakonec vznikne.
My se primarné zamétujeme na
to, aby seridly, které do budouc-
na na obrazovky pfineseme,
byly silné a atraktivni pro divdky
a ziskaly si jejich ptizeii.

Proc jste pfesunuli show Tvoje
tva¥ ma znamy hlas ze soboty
na nedéli? Chcete v nedéli délat
lepsi ¢isla nez dosud v sobotu

v konkurenci Zazraka p¥irody
na CT1?

Tato show oslovuje Siroké
publikum. Je to sdileny divacky
zazitek, ktery spojuje vsechny
vékové kategorie, vsechny druhy
hudby a vsichni se u néj dobte
bavi. V této dobé, kdy je vice nez
kdy jindy potteba, abychom dr-
zeli spolu, je nedélni noc, kterou
vétsSina z nds travi sledovanim
televize, nejlepsi dobou pro
vysilani.

Podil skupiny Nova na sledova-
nosti v cilové skupiné 15-54 let,
na kterou se primarné zaméiu-
jete, v poslednich tfech letech
2018, 2019 a 2020 meziroéné
vzdy klesl. Jak chcete pomoci
programu tento trend zvratit?
Skupina Nova je stdle abso-
lutnim lidrem [v cilové skupiné
15-54, v 15+ tfi roky po sobé vede
CT — pozn. red.] a nas cil je si
tuto pozici zachovat. VSechny
nase zpravodajské potfady zazna-
menaly v minulém roce enormni
zajem divakd. Mezirocné rostla
sledovanost nejen Televiznim
novindm, ale i jejich poledni
a odpoledni verzi, stejné tak pu-
blicistickym Stfepinam. Skvélych
vysledki dosédhly i dalsi nase
potady, jako naptiklad Supet-
Star, MasterChef Cesko & Svatba
na prvni pohled. Jsme dlouhodo-
bé nejsilnéjsi hrac na trhu a na
tom se nic neméni. Chystame do
vysilani fadu novinek.

Novy majitel Novy, potazmo
celé skupiny CME, vyhlasil
snahu ,urychlit digitalni trans-
formaci firmy*“. Jak konkrétné
toto pociti divak, respektive jak
se to promitne do obsahu a jeho
distribuce?

Obsah bude ¢islo jedna. Pracu-
jeme na vyvoji novych seriald,
jejichz primarnim nosi¢em bude
Voyo, které bude vyznamné
roz$ifovat svou knihovnu, at uz
akvizicemi, vlastni tvorbou nebo
sportovnim obsahem, a nabizet
tituly, které nebudou dostupné
v bézném televiznim vysilani.
Divaci zde budou dél sledovat
s ptedstihem premiéry svych ob-
libenych pofadd, ale zarovern jim
nabidneme exkluzivni obsah.

Nasi strategii je pfinaset
kvalitni obsah a distribuovat
ho obéma zpisoby — digitdlné
ivlinedrnim vysildni. Chceme
vice rozvijet nasi platformu Voyo
a poskytnout tak divaktm dosta-
tecny vybér jak v placeném, tak
ve volném vysildni. @

TELEVIZE

Silvia Majeska
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NEJSLEDOVANEJSI V ROCE 2020
BYLA CT, NOVA DRUHA

Ceska televize méla nejvétsi celodenni podil,
Nova zvitézila vecer v hlavnim vysilacim case.

4 eska televize se v lotiském
Croce stala s primérnym
podilem na publiku 30,86 % nej-
vyhledavanéjsim tuzemskym vy-
silatelem, tfeti rok po sobé. Za ni
skoncila komercni televize Nova
s podilem 27,09 %, tfeti Prima
doséhla 24,78 %, ctvrty Barran-
dov 5,53 %. Zatimco podil CT
a také Primy se oproti pfedcho-
zimu roku 2019 zvysil, v pfipadé
Novy a Barrandova klesl. Nova
zaroven byla nejsledovanéjsi
v hlavnim vysilacim case (od 19
do 23 hodin), s podilem 31,10 %.
Udaje se tykaji cilové skupiny
divdki od 15 let.

Nejvyssiho relativniho narastu
doséhl zpravodajsky kanal CT24,
podil 5,5 % znamend nejlepsi
vysledek v historii jeho patnac-
tileté existence. Pozvolna mu
roste konkurence v podobé CNN
Prima News, ktera za prvnich
osm mésict vysilani dosdhla na
0,44 %.

Pro CT4, hlavni program Ceské
televize, je lotiskych témét 17 %
nejlepsim vysledkem od roku
2010, zatimco hlavni programy
Novy a Primy poklesly na 19 %,
respektive 12 %. CT2 si meziroc-
né pohorsila, nejsledovanéjsim
»druhym* programem Novy
zlistala Nova Cinema, v ptipadé
Primy je to nové Prima Krimi,
ktera preskocila Primu Cool. Sko-
ro se 3 % podilu ptilepsil Ceské
televizi loni spustény program
pro seniory CT3. Naopak CT
Sport se propadl skoro o pilku,
vlivem ruseni sportovnich akci.

Na rekordni sledovanost do-
séhly v lotiském roce Udalosti,
hlavni zpravodajsky potad Ceské
televize. Primérné je sledovalo

m
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Celorocni sledovanost televizi, v %,
v cilové skupiné 15+ za cely den

skupina / stanice 2020 2019
Ceska televize 30,86 29,99
cr 16,97 16,54
cr2 394 42
Cr3 298 nevysilala
Cr24 550 394
CT Sport 193 350
CTArt 105 175 Détko-Art
skupina Nova 21,09 28,86
Nova 18,84 2041
Nova Cinema 352 385
Nova Action PA( 2,04
Nova 2143 137
Nova Gold 114 0,99
skupina Prima 24,18 23,85
Prima 12,09 12,26
Prima Cool 242 258
Prima Krimi 294 256
Prima Max 285 245
Prima Love 220 2,06
Prima Zoom 199 195
CNN Prima News* 044 nevysilala
skupina Barrandov 5,53 6.21

* Data od 23. bezna do 31. prosince 2020, piivodné
9.00 az 17.25, od 30. listopadu 2020 od 6.00 (vSedni
dny), od 14. prosince 2020 do 22.00 (vSechny dny).

U divaki 65+ Ginil podil stanice 3,74 %.

**0d 3. kvétna do 31. prosince 2020

Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere, Mediaguru.cz

ptes milion divaka (ve skupiné
15+), nejvic za poslednich 13 let.
Televizni noviny na Nové sledo-
valo kazdy den v priméru pfes
1,3 milionu divakd, v tomto p¥i-
padé Nova zahrnula $irsi cilovou
skupiny, tedy divaky od 4 let.
Seridlovym fenoménem se sta-
la Slunecna televize Prima, jejiz
premiérové vecerni dily v dtery

V cilovkach Novy a Primy

Pro Novu je kvili prodeji reklamniho
Casu stézejni ,mladsi“ cilova skupina
divéki od 15 do 54 let, tam méla vy-
sledky lepsi — z celkového celorocniho
podilu 33,64 % dosédhl hlavni kandl
Novy 22,06 %, Nova Cinema 5,53 %,
Nova Action 2,43 %, Nova 2
2,63% a Nova Gold 0,99 %.

Prima zase ohledné reklamy sleduje
skupinu divakd od 15 do 69 let. V ni
siv roce 2020 celorocné polepsila na
25,11 % ve srovndni s 24,32 % v pted-
chozim roce 2019. Hlavni kandl v této
skupiné dosédhl podilu 11,80 %, Prima
Max 3,30 %, Prima Cool 3,05 %, Prima
Krimi 2,93 %, Prima Zoom 1,98 %

a Prima Love 1,78 %.

Porovndni vysledkd v hlavnim vysila-
cim case neni na zdkladé dat ziska-
nych od jednotlivych televizi mozné,
protoze kazda prime time stanovuje
jinak. Ceska televize ho méa od 19 do 22
hodin, Nova od 19 do 23 a Prima uvadi
17.30 az 23.30.

i ¢tvrtek sledovalo primérné
1,32 milionu divaka divaka v ci-
lové skupiné 15+.

vy

V Zebticku 10 nejsledova-
néjsich potadi loiiského roku,
v ramci vSech vysilateld, obsadily
hned osm p¥icek potady Ceské
televize. Vlibec nejvic divaka
zhlédlo premiéru Stédrovecerni
pohadky O vanocni hvézdé, bylo
jich p¥es 2,7 milionu. Nésle-
dovaly Tti ofiSky pro Popelku
a premiéra vanoc¢ni pohadky
Hodindfiv ucen. @
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RADA CT ZADA STATISTIKY ZVANi
POLITIKU DO UDALOSTI NEBO
K MORAVCOVI

adni Ceské televize poZaduji statistiky p¥ijatych
Ra odmitnutych pozvanek politikd do zpravodajskych
a publicistickych pofadt CT. Pro navrh radni Hany Li-
povské na stfedecni schtizi televizni rady hlasovalo osm
radnich, proti byli Martin Doktor a Zden&k Sarapatka,
zdrZeli se Tomds Samek a Jaroslav Maxmilidn Kaspa-
. ,Nejsem si jisty, Ze takovy materidl jsme schopni
a ochotni poskytnout. Tematika je to slozitd, komplexni
a striktné interni,“ reagoval v rozpravé generalni feditel
CT Petr Dvotak.

Radni si vyzadali statistiku pfijatych a odmitnutych
pozvéanek jednak pfedsedt, jednak dalsich pfedstavitelt
parlamentnich stran do Udalosti, Udalosti, komentard,
Interview 24, 90' CT24 a Otazek Vaclava Moravce. Podle
radni Lipovské to pomfiZe vyjasnit, jestli CT zastupce
nékterych partaji ptehlizi, nebo politici naopak odmitaji
do zpravodajstvi a diskusi chodit. Odvolavala se pfitom
na dajny precedent z Rady Ceského rozhlasu. Na té u?
se sice opravdu nékolik mésicl probird nizké zastoupeni
poslanci za SPD Tomia Okamury ve vysilani, vysvétlo-
vané vedenim pravé odmitanim pozvanek, usneseni
ptijaté loni v éervenci ale poZaduje od rozhlasu pouze
kvartdlni ptehledy casti, celkem ve tfech poradech. Ne-
jde tedy o pozvanky, o néz zada Lipovska.

Neni jasné, jakou formou maji televizni radni infor-
mace obdrzZet. Lipovska podle svych slov chce prvni
krok nechat na managementu, mluvila pfitom zejména
o pracovnim semindti: ,,Na zdkladé seminafe mtze
vzniknout konkretizace névrhu, ktery se mtze stat
soucasti oficidlnich dokumentd.“ Radni blizka né-
kdejsi feditelce zpravodajstvi CT Jané Bobosikové té%
pfipomnéla, Ze téma pozvanek uz radni probirali loni
v ervenci, kdy na zasedani p¥isel feditel zpravodajstvi
a publicistiky CT Zden&k $dmal, ktery byl navrhu ote-
vreny. Séf CT tehdy nebyl ptitomny a Sdmalovu nékdejsi
vstficnost tentokrat korigoval. Lipovska mu ale ocitovala
z Casti jeho podzimniho dopisu radnim, v némz psal,

Ze je ptipraveny problematiku na seminéfi diskutovat.
Ceské televize zvetejtiuje statistiky o zastoupeni ve
strucnéjsi podobé ve vyrocnich zpravach, podrobnéji
ve zprave o kandle CT24. Obé radni schvaluji. ,,Uzna-
vam, Ze mame profilové zpravy, ale vzhledem k tomu,
Ze v téchto zpravach jsou z logiky véci pouze agregity,
domnivam se, Ze je nutné vytahnout data v jemnéjsim
clenéni,“ prohlasila Lipovskd. Na pozvanky se ale ¢asto
odvolavaji sami moderatofi televize, nékteré z nich se
jim pofdad vraci. To potvrdil radni Roman Bradac. ,,Stej-
nou véc jsme Fesili pfed jedendcti lety,“ zavzpominal
na své n&kdejsi $éfovani CT24 a dodal, Ze jde o citlivou
zalezitost a bude zéleZet na metodice: ,Vysledky by

v lep$im p¥ipadé mohly byt velmi dobrym Stitem pro
CT, v ptipadé horsSich vysledkt by se mohly stat biem.
Ja pevné vétim, Ze by to byl spise stit.“ @

TELEVIZE

CT24 sahla do designu od Studia Najbrt

Zpravodajsky kanal CT mé od zadatku roku aktualizo-
vanou grafiku. Novou podobu zpravodajskych list pro-
tazenych na celou obrazovku a znélek poradt pfipravil
interni tym CT24. Nejvyrazn&jsi zménou je zapojeni
patkového pisma TV Slab pro nadpisy témat a nazvy
potadi. Font pochazi z rodiny televiznich pisem od
Studia Najbrt, které stalo za ptvodni grafikou kanalu
z roku 2013 a korporatnim logem CT, nicméné pvodni
grafika CT24 stila pouze na bezpatkovém fontu TV
Sans. Ten televize nadéle vyuziva pro jmenovky, citace
nebo pro hlavni zpravy Udalosti. Ty tak pii citacich
vlastnich pofadd s novou grafikou ptisobi nekonzi-
stentné, rozsifeni nové grafiky na dalSich kandlech
v&etn& webu ale CT neplanuje. Nové pismo navic
muiZe byt ve své tuéné variant& hif &itelné. Mluvei CT
Karolina Blinkova nicméné #ika: ,,Chtéli jsme zvysit
pfehlednost a srozumitelnost grafiky. Navrhy jsme
s divaky konzultovali v rdmci kvalitativniho vyzkumu.*
Na soucasném redesignu se Najbrti nepodileli.

Startuji klidnéjsi Zpravy CT3

Kazdé vSedni dopoledne od 10.15 se od 1. tinora vysila
nova relace Zpravy CT3, na programu uréeném pte-
devsim senioriim doplni stavajici zpravodajstvi Ceské
televize. StopaZ je 12 minut. Zpravy CT3 maji mit ti
ucelené bloky shrnujici domaci, zahrani¢ni a regio-
nalni déni. CT ozndmila, Ze ,nova zpravodajska relace
se bude vyznacovat ptehlednéjsim grafickym zpraco-
vanim a klidnéjs$im tempem moderace®. Moderovat
budou Katefina Bilkova, Petra K¥iZzkova a Jifi Svoboda.

Witowska v podcastu Kavky

Ceska televize, sidlici na Kav¢ich horach v Praze,
spustila podcast s ndzvem Kavky. Audioformat p¥i-
bliZuje, jak probihd ptiprava novych poradt a dalsich
projektt CT. Rozhovory s tviirci a odborniky vedou
Svétlana Witowska, ktera loni skoncila v Udalostech
a Udélostech, komentafich, a Martin Rachmann.
Podcast je dostupny na webu CT a platformdach Spotify,
Apple a Google. CT ptipravuje i podcasty k seridlu Ku-
kacky nebo o ¢innosti svého Filmového centra ¢i cha-
ritativnich aktivitach Ceské televize. Formou podcastil

Yy ¥

dava k dispozici rovnéz fadu relaci zpravodajské CT24.
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CNN PRIMA NEWS S MAFROU A VLM

elevize CNN Prima News
T od ttery 2. inora rozsifu-
je zpravodajstvi o novy porad
Zpravy z regiond. Ten se bude
vysilat kazdy vSedni den od
17.00 a moderovat ho bude
Markéta Fialovd. Konkurencni
CT24 Ceské televize vysila své
zpravodajské Udalosti z regiont
denné od 18.00, pti¢emz loni na
podzim zkompletovala sit studii
v regionech. Regiondlni tym
Primy dopliiuji reportéfi z kraj-
skych redakci Mladé fronty Dnes
vydavatelstvi Mafra a regionalni
sité Deniku Vltava Labe Media.
Tolit maji jen na mobil. ,,Téma-
ta si budeme vybirat my a my
budeme mit také tplnou kontro-
lu nad jejich zpracovanim od
jednotlivych redaktord,“ slibuje
$éfredaktor CNN Prima Pavel
Strunc. Dojit m4 i na specialy
moderované pfimo z kraji. CNN
Prima News také prodlouzi ran-
ni show Libora Boucka Novy den
o hodinu, do 10.00. V tu chvili
navaze posilené kontinudlni
zpravodajstvi, které bude trvat
do 12.30, kdy startuje diskusni
porfad Interview.

V prvnim roce share 0,44 %o

V prvnim roce svého fungo-
vani je CNN Prima News na

necelé tfetiné ptivodniho planu
sledovanosti. Share v uplynulém
roce 2020 ¢inil 0,44 % v cilové
skupiné divaka nad 15 let, re-
spektive 0,42 % ve skupiné 15-69
let, na niZ Prima cili p#i prodeji
reklamy. V hlavnim vysilacim
Case, ktery Prima stanovuje od
17.30 do 23.30, dosahla vysledku
0,38 % (15+), respektive 0,36 %
(15-69). CNN Prima News od-
startovala 3. kvétna, data se tak
tykaji jen osmi mésict. Pfi startu
ji 3éf Primy Marek Singer vytkl
cil dosahnout podilu na publiku
1,5 % do jednoho roku, mluvil
ptitom o podilu ve skupiné
15-69. Nejsledovanéjsi potad
lofiska tykajici se nouzovych
opatfeni dosdhl na 112.000
divékd pti podilu 2,96 % (15+).
Konkuren¢ni ¢T24, kterd
startovala o 15 let dfiv, za prvni
cely rok svého vysilani (2006)
méla na 0,31 %. Za minuly rok

— zejména kvili reportovani

o pandemii covidu —dosahla his-
torického rekordu 5,5 % (v 15+),
rok pfedtim méla share 3,94 %.
Prima, ktera svou fran$izu CNN
prezentuje jako multiplatformni
projekt, si pochvaluje navstév-
nost webu CNNPrima.cz. Ten
loni podle Netmonitoru navsté-
vovalo v priméru 1,56 milionu
lidi mési¢né. Rekordni ¢isla web
zaznamenal v prosinci, kdy mél

2,44 milionu navstévnikd a pre-
hrél 4,5 milionu videi.

Ménil se program i tvare

Stanice CNN Prima News star-
tovala v Cele s vedenim o tfech
lidech. Po prvnich ¢tyfech
meésicich odesly Petra Benesova
a Eliska Cefovska a z ptivodni-
ho tria $éft zGstal jen Tomas
Vecefa, ptivodné vedouci online
sekce. Od zafi déla zastupce
Struncovi, ktery od té doby sta-
nici ¥idi, pficemz pfedtim délal
jednoho z hlavnich moderatord.

V 1été stanice ,optimalizovala
program® a mimo jiné zrusila
talk show Silny hlas Markété Fia-
lové. V planu také bylo nechat
Hlavni zpravy jen na hlavnim
kanalu Primy, relace ale nakonec
na CNN zistala. Koncem léta ze
CNN odesly séfka investigativy
Markéta Dobidsova nebo editor-
ka Andrea Trojkova. Dobidsova
ptesla do redakce Seznam Zprav,
od ledna tam pfesla i modera-
torka Marie Bastlova. Naopak
do CNN Prima News nyni nové
zamitili Petra Jaromé#skd a Ond-
fej Stratilik, dva byvali redaktoti
Casopisu Euro, ekonomického
tydeniku, ktery po 22 letech
prestal vychézet kviili insolvenci
Mladé fronty. @

Pohlreich v seznamce

Jednou z programovych novinek Primy letos bude
seznamovaci reality show First Dates. Jde o britsky
format z roku 2013. V roli moderatora bude Zdenék
Pohlreich, $éfkucha¥ prosluly diky sérii Ano, Séfe!

»Pokusime se najit idedlniho partnera a samoztejmé
na to nebudeme sami. Pozaddme o pomoc i odborni-
ky,“ uvedla dramaturgyneé vyvoje novych pofadd FTV
Prima Jana Vondrousova. Na podobném principu fun-
goval ,,socidlni experiment® Svatba na prvni pohled
(Married at First Sight), loni na podzim na Nové.

Mezi dalsi letosni novinky Primy patfi nové dily se-
ridld Slunecnd, Sestficky a Polda, odloZeny seridl Ein-
stein a novy Sestnactidilny seridl Hvézdy nad hlavou.

Skylink méfi sledovanost

Satelitni platforma Skylink vstoupi do peoplemet-
rového métenti televizni sledovanosti. Od 1. inora si
takto necha zjistovat zdjem publika o své stanice Sky-
link 7 a Canal+ Domo. Méfeni probihd pod skupinou
Atmedia, ta bude obchodnim zdstupcem obou kanald.

Televize Nazivo kon¢i

Televize Nazivo, jez od 20. listopadu pfenasela Ziva
kulturni pfedstaveni i naZivo hrané reklamy (Air Bank,
Brit ¢i Datart), nesehnala penize na dalsi provoz.

K 20. lednu ukoncila vysilani v siti 23 i v 02 TV. S roz-
jezdem finan¢né pomohlo ministerstvo kultury.
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PISAROVICOVOU
ZLAKALA DVTV

Do internetové televize DVTV
pfechazi dalsi vyrazna tvar
z Ceské televize. K zakladatelim
Daniele Drtinové a Martinovi
Veselovskému ptibude od kvétna
Daniela Pisa¥ovicova. Ta v CT
moderovala hlavni zpravodajské
a publicistické relace, na Kavcich
horach stravila 16 let. DVTV
provozuje firma Online Part-
ners, s Drtinovou a Veselovskym
jivlastni editofi Jan Rozko$ny
a Jan Oufednik. Od kvétna 2014
na zakladé dlouhodobé smlouvy
publikuje na webech Economie.
Zaroveil sviij obsah zpoplatiiuje
na vlastnim webu. Pfes crowd-
funding ji loni lidé poslali skoro
10 miliont K¢.

GOOGLE VE FRANCII
BUDE DENIKUM
PLATIT ZA PRAVA

Americky internetovy hege-
mon Google podepsal dohodu
o placeni autorskych prav se
sdruZenim APIG, které zastupuje
francouzské celonarodni a re-
giondlni deniky. Dohoda uzavira
meésice jedndni, jejichZ rdmec
stanovil antimonopolni dfad.
Licen¢ni smlouvy pokryji autor-
skd préva a denikiim poskytnou
piistup k nastroji Google News
Showrcase. Nasledné platby
vydavatelim se maji vypocitavat
individudlné.

WEBY MLADE
FRONTY KOUPILO
INTERNET INFO

Online divizi vydavatelstvi
Mlada fronta, které uz nefun-
guje, za 15,8 milionu K¢ koupila
firma Internet Info (Lupa.cz
se sekci Digizone, MéSec.cz i
Podnikatel.cz) Marka AntoSe.

Daniela Pisafovicova v Show Jana Krause

Vyvolévaci cena byla 15 miliond,
druhy zajemce (A 11 AleSe Zavo-
rala) pfestal ptihazovat na 15,5
milionu. Do divize patfi 30 webil
(Euro.cz, Finance.cz ¢ Edna.

cz), 577 domén bez webti a 50
ochrannych zndmek, spojenych
i se znackou Euro, véetné téch
na tydenik, jeho dil¢i produkty

a konference. Do obchodniho
tymu zadroven z Mladé fronty
ptisel Michael Kubala. Jako key
account manager bude mit na
starosti pfedevsim ekonomické
weby MéSec.cz, Podnikatel.cz,
Euro.cz, Finance.cz a Finance.sk.
Praveé pted rokem Internet Info
koupila Computerworld a dalsi
Casopisy vydavatelstvi IDG.

EXTRA.CZ VEDE
POTMESILZ CT

Séfredaktorem bulvarniho
webu Extra.cz vydavatelstvi
Extra Online Media je Jan Po-
tmésil. Ve funkci st¥idd Josefa
Stastnu, ktery Extra.cz vedl pét
let a nyni je v redakci webu Zivot
v Cesku firmy Potlesk Media Ru-
dolfa Sindel4¥e. Potmasil pticha-
71 z Ceské televize, kde byl osm
let manaZerem vyvoje a vedou-
cim centra zdbavni tvorby. Jako
kreativni producent dohlizel na
StarDance, VSechnoparty, Euro-
vizi, Herbét ¢i Ceny Andél.

NA NETFLIXU VEDE
BRIDGERTON

Nejuspésnéjsim ptivodnim
seridlem placené internetové
videotéky Netflix se stal britsky
Bridgerton. Za prvni ¢tyfi tydny
si ho pustilo 82 miliont pted-
platiteld, celkem Netflix ma 204
miliont abonentd ve 190 zemich
svéta. Bridgerton pfekonal do-
sud vedouci fantasy Zaklinac (76
milion®) a novou detektivni sérii
Lupin (70 miliont), nésleduji
Stranger Things a Papirovy dim
(La casa de papel). Netflix poéita
do divakt vSechny, kteii sledova-
li dané dilo aspoii dvé minuty.

.KOKOTI NA NEDELI

Jednou z novinek videoportédlu
TelevizeSeznam.cz je satirickd
série Kokoti na nedéli. Ta je va-
riaci na cyklus Branky body ko-
koti, kterd do loriského listopadu
vychdazela na webu Blesk pro
Zeny vydavatelstvi Czech News
Center. Za obéma sériemi stoji
byvaly $éf videoobsahu Czech
News Center Petr Cifka, ktery
v listopadu ptesel do Seznamu
jako $éfdramaturg produkce
Stream. Jako ,,p¥idrzla femi-
nistka“ opét moderuje herecka
Tereza Dockalova.
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HISTORICKA
IMENA: NEIVYSS|
POSLECHOVOST

MA RADIOZURNAL

Ré4dio Impuls ptislo o své dlou-
holeté prvenstvi v poslechovosti.
V druhém pololeti 2020 byl nej-
poslouchanéjsi ceskou stanici
Radiozurndl, hlavni program ve-
fejnopravniho Ceského rozhlasu,
mél 937.000 posluchact denné.
Komer¢ni Impuls, ktery si dosud
zachovaval prvenstvi s miliono-
vou poslechovosti, je nyni druhy,
s 841.000 posluchact. Zména
nebyla skokové, doslo k ni po-
stupné v prubéhu lofiského roku.
Tteti mezi celoplosnymi stani-
cemi je Evropa 2, ¢tvrty nové
Blanik, ktery se mezi celoplosné
stanice dostal rozsitenim pokryti
na Moravé ve Slezsku a akvizi-
cemi mensich stanic na Morave,
pata pak Frekvence 1.

Svéddi o tom Cerstvé vysledky
meéfeni poslechovosti Radiopro-
jekt, v nich Impuls o prvenstvi
prisel poprvé za poslednich
15 let. ,Pravdépodobné je to
zplisobeno zménami v populaci,
hodné se méni poslech v praci
a na vetejnych mistech, v restau-
racich, v obchodnich centrech,“
dedukuji vyzkumnici. ,,0dchéazeji
pasivni posluchadi, ktefi stanici
sice nevyhledavali, ale pohybo-
vali se v mistech, kde stanice
hréla, tfeba v kanceléfi, kde se
stanice stavala kompromisni vol-
bou pro hromadny poslech.“ $éf
Ceského rozhlasu René Zavoral
vidi za ristem Ceského rozhlasu
»ZvysSeny zdjem o informace®.

Podle vyzkumnikd nebudou
v Radioprojektu publikovdna
data poslechovosti za prvni
lotiské pololeti, tedy za prvni
a druhy kvartal 2020. Cisla za
tteti kvartdl jsou sice podob-
nd tomu, co bylo zhruba o rok
pfedtim v roce 2019, ale idaje
za Ctvrty kvartdl jsou podle nich
opét poznamendny probihajicim
lockdownem. ,,SniZil se pocet

Denni poslechovost radii, v tisicich lidi

provozovatel stanice 2. pololeti 2020 2. pololeti 2019 zména
Celoplo$né stanice

Cesky rozhlas Radiozurnal 937 921 1%

Londa Impuls 841 1.018 A7 %
Active Evropa 2 166 823 1%

Media Bohemia Blanik 640 640

Active Frekvence 1 584 681 149
Cesky rozhlas Dvojka 344 326 6%

Cesky rozhlas Plus 98 99 1%

Cesky rozhlas Vtava 52 53 2%
Cesky rozhlas Wave 6 15 60%
Active Zet 6 9 -33%
Cesky rozhlas D-dur 4 1 640
Cesky rozhlas Jazz 4 6 339
Cesky rozhlas Junior 1 2 50 %
Nadregionalni stanice

Media Bohemia Hitradio 625 641 -3%
Radio United Kiss 361 382 5%
Radio United Country 259 262 1%

Radio United Beat 252 246 2%

Media Bohemia Fajn Radio 208 254 189%
Media Bohemia Rock Radio 14 115 1%

Radim Pafizek Cas 101 103 2%

Zdroj: Radioprojekt, SKMO, STEM/Mark, Median

nahodilych posluchacd,“ uvedl
Pfemysl Cech z Medianu. ,,Zivot
se zménil a data to do velké miry
reflektuji,“ dodala Jana Proboso-
tova ze STEM/Mark. Posluchadi
pfestali cestovat do prace i ji-
nam, ptestali jist venku. P¥ibylo
prace z domova i domdci vyuky
deéti, vic se sleduje televize.
Tydenni i denni celkovy zdsah
radii se loni snizil shodné o 2 %,
tydenni reach Cinil 85 %, denni
60 %. SniZila se celkova doba
poslechu, o sedm minut, na
4 hodiny a 22 minut denné.
Mezi mediazastupitelstvimi
i ptes pokles dél vede Media
Club (43 %), nésleduje Radio-
house (28,9 %). Podil Ceského
rozhlasu narostl na 24,1 %, me-
ziro¢né o 1,4 procentniho bodu.

Expres a Zet se svymi €isly

V dlouhodobé datové fadé
Radioprojektu, ktery je tradi¢ni
njednotnou ménou“ trhu, budou
chybét ¢isla za prvni pololeti

lotiska, tedy za prvni a druhy
kvartal 2020. Cerstva data se
standardné zvefejiiovala kazdé
tti mésice za ptedchozi klouzavé
pololeti (dva kvartaly), naposle-
dy takto pravidelné vysla ¢isla
pted rokem. Néasledné v kvétnu
je pak nahradil ad-hoc vyzkum-
Sdruzeni komunika¢nich a me-
didlnich organizaci (SKMO),
které je zadavatelem méteni,
tehdy argumentovalo, Ze nechté-
lo vydavat ,,castecné infikovand
data“.

Nékteti komeréni provozo-
vatelé se tak rozhodli zajistit
siidaje o poslechovosti svych
stanic sami. S vyzkum od Ipsosu
prisel Seznam.cz majitele Iva
Lukacovice, Ceska internetova
jednicka, jez provozuje prazska
radia Expres FM a Classic Praha.
Daty z vyzkumu AdMeter od
Medianu se prezentovalo in-
formacni Radio Zet, ze skupiny
Active z medidlniho konglome-
ratu Czech Media Invest kolem
Daniela Kfetinského. &
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VEREINOPRAVNI CESKY ROZHLAS CHYSTA
ZAVAZNA PRAVIDLA PRO SOCIALNI SITE

) 4 esky rozhlas chystd ptisnéjsi
Cpravidla pro socidlni sité
svych lidi, ozndmil clendm Rady
Ceského rozhlasu na jeji lednové
schlizi generalni Feditel veFej-
nopravniho rddia René Zavoral.
Zdtraznil pfitom, Ze neptijde
o doporudeni, ale o zavaznd pra-
vidla. Objevit se maji i v aktuali-
zaci pracovniho ¥adu. ,,Ne kazdy
si uvédomuje, Ze se jedna o ve-
fejny prostor,* objasnil Zavoral
dtvod pro nova pravidla. Ta
reaguji i na vystupovani na sitich

na rozhlasovych, tak soukromych
a vSech dalsich platformach®.
Zaroven uz ptedloni feditel Za-
voral prohlésil: ,,VSichni si mu-
sime uvédomit, Ze socialni sité
jsou normalni vefejny prostor.
Cokoliv fikdme, nese disledky.
Mate pravo svobody projevu, ale
taky odpovédnost za to, co jste
fekli. Neni rozdil, kdyz napi-
Sete néco na socidlnich sitich,
nebo v néjakém médiu. Ze jste
zaméstnanec vefejnopravniho
média, ze sebe nesmazete.“

se kterou byste o tom méli
diskutovat, je Zden&k Sadmal,
feditel zpravodajstvi. Ten vdm
k tomu muZe ¥ict vic, protoZe to
je jeho kompetence,“ fekl $éf CT
radnim. Na ndésledujici schizi
Rady CT se $dmal za Zelezného
postavil, podle néj moderdtor
pravidla neporusil.

Na Zelezného tweet se $éfa CT
ptal televizni radni Xaver Vesely,
té% moderator Ceského rozhla-
su, jehoz internetové ptispévky
byvaji casto pfedmétem kritiky.

ViSichni si musime uvédomit, Ze socialni sité jsou normalni verejny prostor. Cokoliv fikame, nese diisledky. Mate
pravo svobody projevu, ale taky odpovédnost za to, co jste fekli. Neni rozdil, kdyz napiSete néco na socialnich sitich,
nebo v néjakém médiu. Ze jste zaméstnanec vefejnopravniho média, ze sebe nesmazete.

v ptipadé moderatora rozhlasu
a zaroveti &lena Rady Ceské tele-
vize Lubomira Veselého zvaného
Xaver, jak je zfejmé z interniho
dopisu feditele zaméstnancim.

Inspirovat se p¥itom Cesky
rozhlas hodla zejména pra-
xi BBC. Zaméstnanci britské
vetejnopravni spolecnosti musi
od podzimu lotiského roku
dodrZovat na sitich p¥isnéjsi pra-
vidla, kterd jim zakazuji sdilet
vlastni ndzory na politiku a dalsi
kontroverzni témata. Cerstvy $éf
BBC Tim Davie jejich zavedeni
doprovodil prohlasenim, Ze je
kvtli jejich porusSovéni ptiprave-
ny propoustét i hvézdy televizni-
ho a rozhlasové vysilani.

V Ceském rozhlasu dosud
plati jen doporucujici dokument
z roku 2016 nazvany Pravidla
pro profily Ceského rozhlasu na
socidlnich sitich. UZ ten pF¥itom
ve své preambuli v zdsadé Fika
to, co nyni Zavoral: soukromy
profil novinafe neexistuje.
Doslova v ném stoji, ze ,,zameést-
nanci a spolupracovnici Ceského
rozhlasu reprezentuji hodnoty
média vetejné sluzby na social-
nich sitich svymi aktivitami jak

Trochu za ¢arou

Téma vystupovani novinait
z médii vetejné sluzby na sitich
budi debaty uz dlouho. Samotny
rozhlas a televize zatim byvaji
k aktivitdm svych redaktord spis
shovivavi. Ceska televize sice
predstavila na podzim 2019 své
Desatero pro prdci novinait na
socidlnich sitich, zatim ale neni
vefejné zndmé, Ze by o nékom
fekla, Ze je porusil.

»Privatni profily nejsou profily
Ceské televize, kazdopadné
existuji pravidla, kterd v sobé
neobsahuji striktni p¥ikazy, ale
doporuceni, jakym zplisobem
by se lidé z Ceské televize mali
na socidlnich sitich chovat,“ fekl
loni v srpnu den@im Rady Ceské
televize generalni feditel CT Petr
Dvotéak.

Tehdejsi vyjadfeni moderato-
ra Jakuba Zelezného, ktery na
svém twitterovém tctu sliboval
vyhodit ze studia kazdého, kdo
se — jak napsal — jen slovem
zkusi dotknout Milady Hordko-
vé, bylo podle Dvotédka ,trochu
za Carou. ,Ale ta spravna osoba,

Vedeni rozhlasu jej dlouhodobé
haji. Naposledy se za ného ma-
nazefi postavili, byt uz kriti¢téji,
kdyz Vesely na svém kandlu

na YouTube zkritizoval mode-
ratorku Ceského rozhlasu Plus
Veroniku Sedlackovou. Rekl o ni,
Ze je ,zatiZend genderovym,
korektnim, debilnim stylem, aby
se zavdécila svym pokrokovym
$éfiim“. Podle mluvéiho rozhlasu
Jittho Hosny, citovaného Hlida-
cim psem, ma Vesely pravo na
sviij nazor. ,,Forma, kterym ho
vyjad¥il, ale byla nevhodn4,
fekl.

K ptipadu se pozdéji na svém
webu pozdéji vyjadtil i generdlni
feditel Zavoral: ,Jakkoliv Lubo$
Xaver Vesely neporusil Zdkon
o Ceském rozhlasu ani Kodex
Ceského rozhlasu, jeho obhroub-
1é a expresivni vyrazy, které
smérem k Veronice Sedlackové
vyslal, se mi nelibi!“ Nelibily se
téz vic neZ stovce zameéstnanct
Ceského rozhlasu, kte¥ si stéZo-
vali v otevfeném dopise. ,,To je
muj stream, kde si mdZu fikat,
co chci,“ prohlésil k tomu Xaver
Vesely na dotaz pofadu News-
room CT24. [
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VEDENI F15 PREBIRA
NIKITA POLJAKOV

Terezu Zavadilovou v Cele eko-
nomického deniku E15 v inoru
nahradil Nikita Poljakov, ptisel
z Hospodéfskych novin. Z E15
naopak odesli Hana Filipo-
va a Michal Senk, dva ze &yt
zastupct $éfredaktorky. Filipova
odpovidala za obsah deniku
a magazin rozhovort, Senk ¥idil
web. Uz zévérem roku 2020
skoncila v E15 rovnéZ dlouholeta
hlavni komentatorka listu Jana
Havligerova. Zavadilova ma ve
skupiné Czech Media Invest
kolem Daniela K¥etinského pte-
jit k ndzorovému webu Info.cz
a vést novy portél zaméfeny na
finance a investi¢ni bankovnictvi
Financiers.cz.

14
EJ%OV'\:(%“%&\Z{?N -
Od ptistiho roku 2022 planuje
vydavatelstvi Economia Zdeiika

Bakaly byt v plusu. ,,Jesté letos
mame planovanu minimalni
ztratu a od roku 2022 bychom
méli byt finanéné nezavisli

na vlastnikovi. Méla by to byt
kladnd nula,“ fekla pfedsedky-
né predstavenstva Economie
Zuzana Reznitkova. Po ztraté 20
miliond K¢ v roce 2016 skoncil
medidlni dim za rok 2017 ve
dvoumilionovém zisku. Od té
doby generuje ztraty: v roce 2018
to bylo 40 miliond, v roce 2019
pak 55 miliont, lofiska ¢isla jesté
nejsou vetejna.

MECENASI PREDALI
PODILY V DENIKU N
NOVE NADACI

Zafinancovali start, nyni se
dosavadni investoti Deniku N
nevratneé vzdali svych podila
ve spoleCnosti Independent
Press ve prospéch stejnojmen-
né, nové zaloZené nadace.
Nadaci Independent Press tak

patti 66,7 % akcii vydavatel-

stvi N Media, 33,3 % dal drzi
matefsky slovensky Dennik N.
Spravni radu nadace tvoii t¥i

z osmi ptvodnich investort, a to
Jaroslav Hordk (pfedseda), Libor
Maly a Jan Zfrek. Ondfej Fryc,
Martin Hajek, Silke Hordkova,
Martin Vohanka a Libor Winkler
opustili projekt iplné. Cleny
dozor¢i rady nadace jsou Emil
Holub, Katefina Ronovska a Ales
Zidek. Denik N startoval v ¥jnu
2018, jeho dosavadni ztrata je 55
miliont K¢ — prvni rok to bylo 11
miliond, druhy 30 miliond, loni
to bylo 14 milion.

Vydavatelstvi A 11 AleSe Zavo-
rala posilila svou sit regiondlnich
novin N&s region o pfibramsky
Periskop s historii 32 let, zakla-
datelka a $éfredaktorka Perisko-
pu Zdenka BroZova zlstéva. A 11
také p¥idava mési¢niky o ener-
getice, obnovitelnych zdrojich
a odpadech Eko Cesko (od
29. ledna) a o dopravé a logistice
Transport Journal (od 1. dnora,
$éfredaktor Jifi Krupicka). V pla-
nu byl rovnéz mési¢nik pro déti
Spuntik (od 25. ledna, $éfredak-
torka Pavla Képplova).

MLADA FRONTA
PRODALA CAST
CASOPISU

Nové majitele maji vybrané
tisténé tituly uz nefungujici Mla-
dé fronty. Détské tituly Puntik,
Mamincin Puntik a Tecka za
3,509 milionu K¢ pfevezme ost-
ravska firma Valora Investment
Jakuba Lichnovského (pfeplatilo
brnénské vydavatelstvi Extra
Publishing, které produkuje
tituly Dracek, Bajecna Skolka
a Pfedgkolék). Zdravotnické
tituly Vakcinologie, Ortope-
die a Zdravotnictvi a medicina
ziskala za 484.000 K¢ firma Eezy
Publishing Martina Jezka. Akti-

va spojend s ¢asopisem Motocykl
kupuje za 199.000 K¢ jeho byvaly
$éfredaktor Petr Slezdk. Zavazky
vidi stavajicim predplatitelim
pfitom u détskych Casopist ¢ini-
ly 2,9 milionu, u zdravotnickych
tituld 400.000, u Motocyklu
dokonce 750.000.

SOUKUP VRACI
NA TRH INSTINKT

Po roce a Ctvrt uvedlo vydava-
telstvi Empresa Media Jaromira
Soukupa znovu na trh ¢asopis In-
stinkt, vy3el ve Ctvrtek 28. ledna
jako mésic¢nik. Instinkt v letech
2002 az 2019 vychazel jako
tydenik, v kvétnu 2019 se z néj
stal mésicnik, tyz rok v ijnu pak
skondil. V pribéhu svého fungo-
vani Instinkt postupné zménil
zaméteni z reportdzniho na spo-
lecenské, nyni vychazi s mottem
Zjistovat, poznavat véci mezi
nebem a zemi, bavit se.

TiStény Magazin Patriot, ktery
zacal v dubnu 2016 vychazet
v Moravskoslezském kraji jako
dvoumeésicnik, je od ledna mé-
si¢nikem. Pfed koronakrizi tiskl
az 3.000 kopii, s mési¢ni perio-
dicitou snizil ndklad na 1.500
vytiskt. Casopis neni v b&Zné
distribuci, jde objednat na webu.
Od fijna vychdzi na Zlinsku, letos
chce expandovat na Olomoucko.
Patriot zaloZil Jaroslav Badura
v fijnu 2015, zprvu jen jako web.

LN PRIDALY
PONDELN
NEMOVITOSTI

Denik Lidové noviny z medidl-
ni skupiny Mafra ma tydenni
pravidelnou pfilohu Nemovitos-
ti, o déni na realitnim trhu. Od
4. ledna vychdazi kazdé pondéli
jako soudést listu. Vede ji redak-
torka Katefina Menzelova.

TEXT ONDREJ AUST, JAKUB JETMAR - FOTO CPI



FOLTAN CHCE RADU CTK V BRNE

Radni CTK Pavel Foltén (zvoleny za ANO) na led-
novém zasedani rady navrhoval pfesun zase-
dani do Brna, ale netispésné. Pro navrh pocitajici se
stéhovanim na t¥i roky hlasoval jediny. Foltan sam
v Brné bydli a dlouhodobé si stéZuje, %e radni CTK
nemaji oproti svym kolegim z Rady pro televizni
a rozhlasové vysilani (RRTV) propldcené cestovné.
Foltdn svym navrhem zakon¢il uz tradicné emo-
tivni schiizi, pfi niz pfes dvé hodiny mluvil zejména
on a radni Angelika Bazalova (za Pirdty). Nejvice
¢asu radni vénovali stiZnosti samotného Folténa,
ktery vyzval ke kvantitativhimu vyhodnoceni zprav

N | S

Nejvétsi tuzemsky nakladatelsky diim Albatros M

| L z <" E
e k 1. zafi prestéhuje do novych kancelafi, s
—_—

CTK o vdno¢nim poselstvi prezidenta republiky

a novoroc¢nich projevech predsedt Sendtu a Posla-
necké snémovny. Neuptesnil pfitom, co by v nich
meélo byt za problém, coz mu vytykala Bazalova. Ta
navrhovala, at Foltdn vypracuje pro radni vlastni
analyzu. ,,Foltdn v Infobance nikdy nebyl,“ pro-
hlasila v reakci na Foltdn@v nesouhlas. Sdm Foltan
opakované pfesvédloval radni, at feknou, Ze ho
»zbavuji prava vyjadfit ndzor“. Rada nakonec od-
hlasovala jeho nédvrh, aby seznam ¢lankt o tématu
radnim poskytlo vedeni agentury. Podnétem se
maji zabyvat na zasedani v inoru. @

=

do budovy Mayhouse na tiidé 5. kvétna, u praiské magistraly. Dosud sidli nedaleko odtamtud
na adrese Na Pankraci 30. Mayhuuge p?lnl-'lil' CPI P{operty Group miliardéFe Radovana Vitka. §

= =

.
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DENNE O MEDIICH, MARKETINGU A MALOOBCHODU

AGENTURY, VSTUPTE DO NASEHO KATALOGU

Proc to délame

Stale vic agentur si zac¢ina hledét svého
obrazu v odbornych médiich. My standardné
pribézné zvefejiiujeme zpravy (personalie,
novi klienti, nové kampané), ale k tomu
pridavame prostor pro klicova data a zdklad-
ni informace. Jednad se o kontakty, historii
agentury, udaje o jeji velikosti a hospodateni,
vycet ocenéni ¢i klientl — vse, co pomiZze
zdjemctm o vasi praci ¢i o spolupraci s vami.
Ano, fadu téchto informaci maji agentury na
svych webech. Ale ne vSechny agentury a ne
vSechny informace. A ne vSichni se na web
agentury dostanou. Proto stavime standar-
dizovanou, denné aktualizovanou databazi,
kterd kdykoli rychle poslouZzi zdjemciim

o agenturni sluzby nejen z fad klientti. Mame
jejich odi, spousta z nich nas denné cte.

Jaky je cil

Neustdle aktualni, pribézné aktualizovany

a informacné tplny profil vasi agentury na
nezavislé odborné platformé. Na jednom
misté o vas kdokoli kdykoli najde vse, co
chcete vetejné sdélit — zdkladni data, klicové
informace, novinky o lidech, kampanich i kli-
entech. Kromé webu se kazd4 novinka o vas
dostane pfimo do e-mailu nasim abonentdm.

Co vam zajistime

Denné aktualizovany profil agentury, s jed-
noduchym odkazem (URL). Zkuste si zadat
nazev své agentury do Googlu — u mnohych
se na prvnich mistech objevuje odkaz na ni
pravé na Médid¥i. Mate néco nového? Poslete
to a brzy se novinka objevi u nds na webu.

A dozvi se to také tfi tisicovky provéfenych
odbératelti naseho newsletteru — kazdou
novinku jim posildme jitfnim online zpra-
vodajem. Rekn&me si na zalatku, jaky mate
dlouhodoby pldn komunikace — sndz vam
pak vyjdeme vstFic, jak byt u nas vidét cely
rok. Umime ukazovat i vas showreel. A profil
agentury budeme pribézné cely rok upravo-
vat na webu, podle vasich pozadavki.

Cozato

Jeden az tfi tisice mésicné. Standardni
zpravodajstvi o vasi agentute je u nds samo-
ztejmé ddl zcela zdarma, jinak by to neslo.
Zpoplatiiujeme pouze nové nabizenou sadu
metadat o vasi firmé, respektive jeji propaga-
ci. Nabidku ptitom kombinujeme s dal$imi
nastroji pro lepsi komunikaci — s klasickou
inzerci, propaga¢nimi ¢lanky, pracovnimi
inzeréty. A aby to mélo efekt, upfednostiiuje-
me dlouhodobou spolupraci.

INZERENTI, VYUZIITE NAS WEB | NEWSLETTER

Web Média¥ navstévuje pFes 110.000 lidi (mési¢ni pramér celého roku 2020 podle oficidlniho
méfeni NetMonitor). Témé¥ dvé tfetiny navstévnika nds ¢tou na mobilu nebo na tabletu.
Rannim e-mailovym newsletterem kazdé rdno vyjma soboty oslovujeme vic nez 3.000 odbérateli.

Popis formatti, data o webu i cenik najdete na www.newsmedia.cz
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O zakazlku Ufadu vlady CR na kreativu kampané
na podporu ockovani proti covidu maji zdjem
celkem Cty¥i agentury. ,,V ramci jednactho fizeni
bez uvetfejnéni jsme oslovili pfimo pét dodavatel
z fad renomovanych agentur. Do 27. ledna do 15
hodin, kdy kon¢ila lhiita k poddni nabidky, jsme
obdrzeli ¢tyti nabidky,* sdélil feditel komunika-

ce Utadu vlady Vladimir Votechovsky. Zminé&na
zakdazka byla vypsana 15. ledna. Nasledovat ma
posouzeni splnéni podminek tcasti a hodnoceni
nabidek, které provede komise sloZena se zastupct
Utadu vlady a ministerstva zdravotnictvi. Hodnoce-
ni nabidek bude probihat na zdkladé poméru ceny
a kvality v poméru 50:50 %.

»Pocet obdrzenych nabidek svéd¢i o tom, Ze ze
strany medidlnich agentur je o zakdzku zijem,
prestoze vyse nabidkové ceny je zastropovana na
Castku 3.500.000 K¢ bez DPH. Po vyhodnoceni
nabidek a vybéru vitézného dodavatele bude Utad
vlady oficialné informovat o vysledku zadavaciho
Fizeni a ptedstavi vitézny navrh celé kampané,“
informoval Votechovsky. Takto vybrand kreativa
pak bude do médii nasazena ve spolupraci s ndkup-
¢im medidlniho prostoru, kterého dalsi zakazkou
vybere ministerstvo zdravotnictvi.

Hleda se Séf komunikace

Ministerstvo zdravotnictvi hleda feditele ¢i feditelku
odboru komunikace s vefejnosti. Zajemci se méli hlasit
do 15. ledna a pfedloZzit maji tfistrankovy névrh strategie
komunikace ke covidu-19. U¥ad po nich poZaduje nap#i-
Kklad vysokoskolské vzdélani, znalost medidlniho prostfedi
nebo praci s utajovanymi informacemi nejméné ve stupni
,»dvérné“ nebo schopnost vést odbor formou krizového
Fizeni. Pracovni misto je zatfazené ve 13. platové tfidé pro
zameéstnance ve vefejnych sluzbdch. Podle praxe v oboru
je platovy tarif od 28.880 K¢ hrubého bez praxe do

42.640 K¢ za praxi delsi nez 32 let.

Za ministra Adama Vojtécha se feditelkou odboru a za-
roveti mluvdi stala Gabriela Stépanyova. S dal$im minis-
trem Romanem Prymulou se pak do ela odboru postavil
Jan Brodsky. Za ministra Jana Blatného se post feditele
odboru a mluvéiho opét rozdélil a jako mluvéi nastoupila
Barbora Peterova.

NA OCKOVACI KAMPAN SE VLAD
HLASI CTYRI AGENTURY

Stat md mit brzy také k dispozici navrhy vzeslé
z dobrovolné iniciativy Cesta ven. Ta v prvni ptli
ledna uspotrddala hackathon a za pomoci odbor-
né komise sloZené z pfednich osobnosti ¢eského
marketingu vybrala t¥i nejlepsi navrhy. ,,Ty budou
konzultovany s léka¥i a odborniky z iniciativy Léka-
i pomahaji Cesku. Finalni navrh pak nabidneme
nejen Utadu vlady a ministerstvu zdravotnictvi, ale
také soukromym subjektim a dalSim organizacim,
které maji zdjem kampari Sifit,“ ptiblizila v lednu
mluvdi iniciativy Pavla Mudrochova.

V hodnotici komisi hackathonu zasedli (v abeced-
nim pofadi) Jan Binar, Denisa Hejlova, Marek Hla-
vica, Tomas Jind¥iSek, Ales Klemperer, Jana Luton-
skd, Tomas Mrkvicka, Ondfej Novak, Jakub Petfina,
Pavel Rehék, Tereza Svérdkova a Petr Topinka.

Iniciativa Cesta ven zahrnuje Asociaci komuni-
kaénich agentur (AKA), Asociaci public relations
(APRA), Ceskou eventovou asociaci (CEA) a experty
na komunikaci. Ti se v pribéhu prosince spojili
s cilem spolecné zdarma ptipravit funkéni kampan
na podporu ockovani proti covidu.

Vystupem byl ptlminutovy spot zaloZeny na
versich Jitiho Wolkera, v televizich se objevil mezi
svatky. @
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TEXT ONDREJ AUST - FOTO AETNA, BETTER

V KOMUNIKAGNICH AGENTURACH

A

A

Hana I’Ianheikové, Martin Zavadil, Martina Fojtii, Lubomir Peska

S

Aetna

Brnénska strategicko-kreativni
agentura Aetna pfedstavila hned
Ctyti posily svého tymu. Martin
Zavadil bude digital project
manager. Pfichazi z nadnérodni
spolecnosti Hempel, pfedtim
prosel i agenturami Cheil nebo
Socialsharks. PR a content bude
délat Martina Fojtt, pticha-
zi z PR oddéleni Masarykovy
univerzity. Do grafického studia
mifi Hana Plachetkovd, kterd
pfisla z Ideal Graphics, a Lubo-
mir Peska, jenZ pracoval pro Ob-
sahovou agenturu ¢i Zoner Soft-
ware. ,,V minulém roce jsme se
presvéddili, Ze v krizi je obzvlast
dtlezité mit v tymu seniorni lidi.
Diky nim jsme turbulentnim
rokem propluli s dobrymi eko-
nomickymi vysledky a podatilo
se nam ziskat nékolik vyznam-
nych klientd. I proto si mtzeme
dovolit ted posilit tym,“ shrnuje
zakladatel a majoritni vlastnik
agentury Aetna Pavel Dolezal.

Better

PGvodné brnénska agentura
Better, nyni se sidlem v Praze
a s pobockou také v Ostravé, se
nové kromé vykonnostniho mar-
ketingu zaméfuje na budovéni

znacek. Jako dovrSeni promény
na digitdlné kreativni agenturu
uvedl Better spolené s novou
vizudlni identitou také sviij
vylepSeny brand a minimalistic-
ky web. Za grafickym navrhem
stoji designér Petr St&panek

a art director Betteru Stanislav
Apoka Bilek. Celkové dnes tym
agentury ¢itd 31 lidi.

Dantoa

Na pozici new business mana-
ger prazské digitdlni agentury
Dantoa nastoupila obchodnice
Vlasta Sedldkovd, v posled-
nich letech pracovala jako key
account manager v televizi Nova
a jako sales manager v agentute
Acomware. ,Stejné jako loni
reagujeme na zmény na trhu
a rozsifujeme nas tym o seniorni
pozice. V brzké dobé ptivitdme
dalsi nové kolegy na pozice PPC
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specialisti, abychom byli schop-
ni poskytovat stale kvalitni sluz-
by a reagovat na nové poptévky,“
fekl $éf a spolumajitel agentury
Martin Tuma.

Dentsu

Agenturni skupina Dentsu
Czech Republic méni vnitini or-
ganizaci. Lokalni medialni agen-
turu Vizeum spoji s jinou svou
medialni agenturou Dentsu X.
Tato znacka ptisla do Ceska pred
tfemi lety. Desitka lidi z Vizea
se ptipoji k tymu Dentsu X o 25
lidech. Reditelkou Dentsu X je
Pavla Hajnova. Dosavadni $éfka
agentury Vizeum Sarka Sté&pano-
va povede noveé zaloZenou sekci
strategického poradenstvi.

Dentsu International, glo-
bélni divize japonské komu-
nikacni skupiny Dentsu, bude
dal podporovat jen medidlni
agentury, kterd v rdmci skupiny
pilisobi vSude po svété. Vizeum
jesté loni bylo mezi globalnimi
znackami, nyni uz neni a zisté4-
vaji tak agentury Carat, Dentsu,
Dentsu X, iProspect, Isobar,
McGarryBowen, Merkle, MKTG
a Posterscope. Ty dopliiuje vic
nez 50 lokélnich specializova-
nych agentur.

Dentsu ted také chce prodat
své sidlo v Tokiu. Kvali praci
z domova v disledku pandemie
nepotiebuje tolik kancela¥fskych
prostor. V budové zameéstnava
9.000 lidi, ale do prace dochazi
zhruba pétina.

Effectix

Vykonnostni agentura Effectix.
com ziskala podil v cestovni
kancelati Exclusive Tours. Ta se
orientuje na dolarové milioné¥e,
ale loni na ni dopadla koronakri-
ze. Effectix v cestovce od ledna
drZi podil 6,5 %. Vétsinovym
majitelem Effectixu je Brani-
slav Gordan, v agentufe mu
pati 75 % (25 % vlastni jeji $éf
Karol Veleba). V Exclusive Tours
Gordanovi jesté patti nap¥imo

3 % a dalsich 6,5 % ptes jeho
investi¢ni firmu Coober Capital.
Nejvétsim podilnikem Exclusive
Tours je investor Ondfej Tomek,
ktery p¥imo drZi 36 % a dalsSich
16,5 % prostfednictvim spolec-
nosti Shoptet, dodavatele feSeni
pro e-shopy (v Shoptetu ma 70 %
Tomkova spolecnost Impulse
Capital). Podil 31,5 % vlastni jed-
natel cestovky Marek Babsicky.
Effectix md cestovku podpofit
komplexni marketingovou ko-
munikaci, nejen online.
Agentura Effectix za rok 2020
navzdory omezenim a nejistoté
na trhu hlési zvySeni obratu
0 20 % a dalsi rozsifeni portfolia
sluzeb i klient (nové Metlife,
Herbalife, L’Occitane, F-mobil &
Smarty.cz), kterym spravuje vy-
konnostni marketing: ,,Zmény,
se kterymi se musel cely trh vy-
rovnavat, akcelerovaly poptavku
po prechodu byznysu do online
prostfedi a po online marke-
tingu. To mélo pozitivni vliv
na digitdlni agentury a Effectix
nebyl vyjimkou.“

EMD Consultants

Komunikacni agentura EMD
Consultants Milana Matyase
Deutsche pomiiZe startupu Qo-
obus s komunikaci a marketin-
gem béhem jeho mezinarodni
expanze. Zacinajici technolo-
gicka firma v oblasti logistiky
vyuziva umélé inteligence
k propojeni dopravct s firmami,
které dopravu potfebuji. V sou-
Casné dobé vstupuje na cesky
a slovensky trh, kde chce oslovit
investory a firmy, které doprav-
ni sluzby poptévaji. Qoobus
odstartoval v roce 2019, kdy se
zlcastnil programu mezindrod-
niho akcelerdtoru StartupYard
se sidlem v Praze. Tam se také
zastupci firmy poprvé setkali
s EMD, ktera dlouhodobé pro
StartupYard zajistuje PR.

»Nasi roli bude mimo jiné také
komunikovat vizi, jakym smé-
rem se v budoucnu trh logistiky
bude ubirat,“ podotkl k nové
spolupraci Milan M. Deutsch.

Geometry

Globdlni komunikaéni skupina
WPP pokracuje v propojovani
svych marketingovych firem.

Z agentury Geometry bude nové
VMLY&R Commetrce. Dosavadni
agenturni tymy VMLY&R a Geo-
metry maji dZeji spolupracovat,
pfi¢emZ VMLY&R Commerce
ma zlstat samostatnou firmou
v ramci sité globalnich krea-
tivnich agentur VMLY&R. Ty
vznikly pfed dvéma lety slouce-
nim kreativky Young & Rubicam
a digitdlni agentury VML. In-
tegrace tymt a platforem bude
probihat po cely rok. Tykat se

to bude vic nez 11.000 pracov-
nikd v 80 zemich po svété, kde
obé sit& plisobi. V Cesku ptijde

>Z< VMLY&R

COMME=RC=

v prubéhu letoska o spojent sil

s celkovym poctem 150 zamést-
nanct, véetné nové vzniklé
jednotky Commerce, kterd pro-
pojuje nabidku sluzeb v oblasti
fyzického retailu a e-commerce,
¢imzZ chce reagovat na aktudlni
potteby zadavateld.

Na tuzemském trhu ma spoje-
ni jesté jeden aspekt, probéhne
totiz v roce, kdy se vSechny
agentury WPP v Praze sestéhuji.
Na podzim by tak uz mély sidlit
v HoleSovicich, na adrese Buben-
ska 1, v budové u metra Vltavska.
Geometry dosud sidli na jiném
misté HoleSovic, VMLY&R a dalsi
maji sidlo na Smichové.

Kromé& VMLY&R a Geometry
se do nového tsttedniho sidla
na Bubenské pfesunou i Ogil-
vy, Wunderman Thompson,
GroupM, Mindshare, MediaCom,
Wavemaker, H1.cz a taky vy-
zkumnd agentura Kantar, kterou
skupina WPP ptedloni z vétsiny
prodala.

MARKETING

FOTO VMLY&R
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FOTO INSIGHTERS, NATALIE KUBENK (KATZ83)

Havas

Agentura Havas Prague a jeji
Havas Digital hlési s pfelomem
roku pétici novych klientd. Jsou
jimi farmaceuticka spolecnost
MSD (agentura p¥ipravuje
digitdlni identitu firmy a hlavni
komunikacni vystupy smérem
k odborné vefejnosti), strojiren-
ska spole¢nost Siemens, globdlni
biofarmaceutické spolecnosti
Neovia (vizualni identita znacky
a jeji aplikace do online kanald)
a dva Ceské ,zelené“ brandy —
tradi¢ni Ceska znacka zdravé
vyZzivy, dopliikd stravy a ptirodni
kosmetiky TopNatur a rodin-
na znacka p¥irodni kosmetiky
Smyssly. Tézistém komunikace
Smyssly ma byt performance
marketing zamé¥eny na prodej
produktt online. ,,Tento typ
marketingu je v soucasné dobé
klicovy, jak ndm ukazal rok 2020,
kdy se vétSina nasich klien-

t zamé¥ila pravé na online,
socidlni sité a nové technologie,“
podotyka Milica Petrik, digital
director Havasu.

Insighters

Prazskd agentura Allmedia4u,
zaméfend na PR a digitdlni mar-
keting, vstoupila do roku 2021
s novym ndzvem Insighters.

QSIGHTERS

Spole¢né s nim zménila vizudlni
identitu, v¢etné loga a webu.
Rebrandingem se chce vic ptibli-
Zit soucasnym trenddm. ,,Pojem
insight je vSéem v marketingu
znamy, ale ne vSichni s nim umi
spravneé pracovat. V Insighters,
nehledé na disciplinu, dokazeme
pochopit nase klienty, jejich po-
tieby, najit novy thel pohledu.
DokéZeme uvazovat v $irSim
kontextu a s jasnym cilem. To
vSe s ohledem na nejnovéjsi
trendy komunikace,“ vylozil ma-
jitel a zakladatel agentury To-
mas Stanék. Loni se jeho firma
rozrostla o 12 novych pracovniki
a zfidila regionalni zastoupeni

v podobé Allmedia4u Morava,

pod vedenim Ondfeje Hubatky.
V roce 2019 utrzila téméf 22 mi-
liond K¢, loni zvysila obrat skoro
050 %. Také se stala ¢lenem
mezindrodni sité komunikaénich
agentur GCPR Network.

Katz83

Majitel komunikacni agentury
C & B Group a jeden z moderato-
i podcastu Insider Tom4s Jirsa
spousti experimentalni komu-
nikacni brand Katz83. Reaguje
na zrychleni zmén v komunikaci
kvili pandemii covidu. ,Tra-
di¢ni agentury stale téZzkopad-
néji reaguji na zrychleny béh
nejen komercéni komunikace,
ale celého byznysu a déni ve
spole¢nosti. Tradi¢ni agentura
s pevnou strukturou pfestava byt
efektivni,“ je pfesvédcen Jirsa.
»Kli¢ova je schopnost originalni
tvahy, ptekroceni hranic mezi
oboty a zapojeni Sirokého spekt-
ra externich hrd&d,“ odkazuje na
néstup socialni sité Clubhouse ¢i
inovativnich znacek jako Netflix.

tomas jirsa

unde?’
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Media One

Do agentury Media One jako
director nastoupila Hana Halvor-
sen Banks, kterd od roku 2008
pracovala v medidlni agentute
Omnicom Media Group a pted-
tim v televizi Prima. Pod jejim
vedenim chce tym nabizet ko-
mercni formaty a obsah tvofeny
pfimo na miru klientéim, zaro-
veil se bude specializovat na spo-
luprace s influencery. Media One
bude nové sluzby nabizet ve spo-
lupréci s medidlnim agenturami
klientim nap¥i¢ trhem. Stavajici
tym Media One v Cele s Marti-
nem Vocaskem m4d dél nabizet
komercni formdty u vlastnich
potadd, jako jsou Prostfeno,

Jak se stavi sen, Krotitelé dluht
a fada dalSich. Majitelem Media
One je St&pan Wolde, zaroveni
$éf hudebni televize Ocko.

McShakespeare

Spolecnost Hero Czech and Slo-
vakia si pro velkou jarni kampan
ty¢inek Corny v tendru vybrala
obsahovou agenturu McSha-
kespeare. Cilem kampané je
aktivni zapojenti cilové skupiny,
aby se vnimani znacky posou-
valo generac¢ni spirdlou k dfiv
narozenym. Kampail vyuZije sité
Facebook, Instagram a TikTok,
zapoji rovnéz influencery a zahr-
ne i POS. M4 ptispét k omlazeni
znacky, podpofit prodeje a ma-
ximalizovat viditelnost znacky
Corny na regdle.

Lesensky.cz

PR a marketingovd agentura
Lesensky.cz rozsitila se zacatkem
roku 2021 své portfolio o Sest
novych klientt. S aktivitami v PR
pomaha Technologickému parku
Brno a spolecnosti Packway.

V oblasti marketingové komu-
nikace pak nové spolupracuje

s prazskym obchodnim centrem
Novo Plaza, projektem pro bu-
douci mediky Bmedic a s fir-
mami Webkomplet a Webstep.
»Zatimco pfed koncem roku
jsme ze strany klient vnimali
zajem predevsim o marketingo-
vé strategie a analyzy, od ledna
roste poptavka po kvalitnim
dlouhodobém PR,“ podotkl $éf
agentury Roman Kudera.

Marketup

Komercni banka se rozhodla
ve velkém digitdlné transfor-
movat. Planuje, Ze do roku 2025
polovina prodejti vétsiny jejich
produktl bude probihat online.
Komplexni digitalni audit
a poradenstvi v této oblasti pro
ni zajistuje digitalni agentura
Marketup. Ta zvitézila mezi 12
subjekty v tendru na konzultac-
ni sluzby pro digitalni prodej
a marketing. Sluzby zahrnuji
audity a doporuceni pro zlepseni
vykonu banky v oblastech digi-
talnfho marketingu, SEO, UX,
konverznich schopnosti webu
a pokrocilé analytiky. Na roz-
séhlém projektu se za agenturu
podili tym 15 expertd, projekto-
vé tym vede Martin Cap.

Native PR

Sdruzeni vyrobcl pénového
polystyrenu EPS CR si na PR opét
vybralo agenturu Vaclava Pavel-
ky. Klient smlouvu prodlouzil uz
posesté, letos si tak oba subjekty
ptipomenou 15 let spoluprace.
Strategickym tkolem agentury
je komunikaéni kampai, kterd
dlouhodobé podporuje sniZovani
energetické ndrocnosti budov

a posiluje vnimani polystyrenu
jako nejvhodnéjsiho izolaéniho
materidlu pro zatepleni. Spolu-
préci bude mit za agenturu na
starosti Jana Bartdkova.

Ogilvy

Agentura Ogilvy od ledna
zajistuje pro pivovarnickou
skupinu Heineken kompletni
PR servis zaméfeny primarné na
posileni povédomi o kli¢ovych
lokélnich znackach z portfolia
firmy (Starobrno, Krusovice,
Zlaty BaZant, Zlatopramen,
Btezndk, Desperados, Strong-
bow, Li§acké jablko). O nového
klienta se v Ogilvy stard tym PR
Consumer & Lifestyle. Zajisti
i korporatni PR skupiny, véetné
profilace vybranych zastupct
jednotlivych pivovart a témata
udrzitelnosti. Do konce lotiska
za Heineken v Cesku komuniko-
vala Havas PR. V tendru, ktery
probihal od fijna do prosince,
Kklient chtél p¥ipadovou stu-

dii pro ¢eskou pivni znacku
Starobrno. Osm zucastnénych
agentur v ném rozpracovalo
aktudlni nadlinkovou kampari
znacky O dobré véci stoji za to se
rozdélit.

Saatchi & Saatchi

Celosvétové nejpopularnéjsi
videoweb YouTube amerického
internetového gigantu Google
v Cesku u? posesté zvetejnil
YouTube Ads Leaderboard, sviij
Zebticek nejispésnéjsich reklam.
Ten srovnadva uspésnost reklam-
nich spotfi nejen na zdkladé
poctu zhlédnuti, ale i celkové in-
terakce divékil s videem. Jedna
se tak o reklamy, které si divaci
radi pusti znovu, okomentuji je,
popftipadé pteposlou dal. Z toho
skou reklamou Tanecnice znacky
T-Mobile od kreativni agentury
Saatchi & Saatchi. Ustfednim
tématem klipu odehrédvajicim se
ve Skolnim prostfedi za zvuki
skladby Don’t Stop Me Now

MARKETING
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L vitézného spotu Taneénice od kreativni agentury Saatchi & Saatchi

skupiny Queen je operatorem
nabizeny neomezeny datovy ta-
rif. O medidlni nasazeni klipu se
postarala agentura Mediacom.
V Zeb¥icku nasledovaly znacky
Dedoles, Invia, Birell, Rohlik.cz,
Ceské drahy, McDonald’s, Lid],
Maybelline a Vodafone.

Story tirs

Agentura Story tlrs na zdkladé
vyhraného tendru od ledna
pfevzala spravu veskerych
socidlnich sit{ mBank v Cesku
a na Slovensku. Jde o Facebook,
Instagram, YouTube i LinkedIn.
Klient ocekava podporu bran-
dové komunikace a realizaci
produktovych kampani na
socidlnich sitich. Cilem je ukdzat
mBank jako moderni banku,
kterd pomdha zafidit vSe rychle
a jednoduse a diky které maji
uzivatelé vic ¢asu na to, co je pro
né dalezité. ,,v oblasti social-
nich médii stale vic zdkaznika
aktivné hledd informace a rady
z oblasti financi,“ pftipomina
Tereza Fronikovd, head of marke-
ting communication & client
portfolio management v mBank.

Seen Media PR

Nakladatelsky dm Grada,
jehoz soucasti je i knizni znacka
Metafora, i tento rok svéfila
PR komunikaci agentufe Seen
Media PR Zlaty Biedermannové.

Spoluprace pokracuje Sestym ro-
kem. Agentura se stard o viech-
ny knizni tituly znacky Metafo-
ra, ta se jich letos chysta vydat
témeé¥ 70. Strategickym tkolem
agentury je dlouhodoba PR kam-
pail posilujici image Metafory

a Grady a jejich tituld.

Triad

Ceské pobolka slovenské
agentury se letos chysta na nové
klienty a posiluje tym, persondl-
né se rozrostla o tfi seniorni ko-
legy. Ze Zaraguzy p¥isli account
directorka Vierka Steffekova
a ideamaker a copywriter Maros
Hamorsky, z Mustardu ideama-
ker Jan Simek. Cilem posilo-
vani seniornich pozic v Triadu
je vylepsenti portfolia sluzeb
nap¥ic vSemi medidlnimi kandly.
»Narocnost projekti od nasich
dlouhodobych klientt stale ros-

Jednou z novych tvafi Triadu je Vierka Steffe

(X

te, zéroven se ndm podarilo loni
ziskat i nékolik novych klientd,*
fekla vykonna feditelka Triadu

voy

Magdaléna K¥iZova.

We Are Signature

Vzdélavaci program L’Oréal
Profesionnel v Cesku a na
Slovensku planuje pro leto$ni
rok rozsiteni o konzultace jeden
na jednoho, offline webina-
fe a workshopy zamétené
na digitdlni marketing, a to
specidlné na préci se socidlni siti
Instagram. Tato Skoleni budou
vyuzivat salony v obou zemich
a povedou je Tereza FiSer a Kris-
tyna Szkanderova z agentury We
Are Signature. Roz$i¥i tak spolu-
préci, jez funguje od roku 2019
a postupné nabira na intenzité.
Noveé agentura pfevezme i sko-
leni tvati znacky z divize luxusni
kosmetiky. @

kova
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REKLAMNI KATOVNA LeDeN 202

Prinasime pravidelné tydenni hodnoceni novych ceskych kampani, a to od nejpovolanéjSich - samotnych kreativcti a stratég z tuzemskeého reklamniho
primyslu. S nabidkou hodnotit obesilame pres 30 tuzemskych kreatived, stratégh a zstupct klientd. Na $kale od 0 do 100 %, odstupiované po péti bodech,
kazdy ohodnoti kazdou z kampani, vSechna bodovani zpriimérujeme do vysledného Gisla. K vybranym kampanim miizou experti pridat slovni hodnocent.

>

¢

40 %

40 %

1

4 esky prodejce VaseCotky.cz
C se na sklonku roku 2020
pfeménil v Lentiamo a pod
novou znackou se chce profilovat
jako prodejce vSeho, co souvisi
s péci o oli — kromé kontakt-
nich ¢ocek nabizi i dioptrické,
slunecni a pocitacové bryle
a soudldsti jeho sluzeb je kromé
e-shopu i kamenna optika. Se

B &T. WILHELM KINGA: KDYZ SPATNE VIDITE, JE TO VIDET

BRAIN ONE: SMUTNE OBLECENi

STORY TLRS: MARATON PSANi DOPISU

MARTIN KREJCI: SPOJENi HUDBOU
PROSTE DOBROTA

STEPAN ZALESAK: VRACIME PENIZE ZA ZDRAVY ZIVOTNI STYL
| Mutumutu | Mutumuta |

KROUZKUJEME HEZKY CESKY S JIRINOU BOHDALOVOU

LUCKY U, MARK BBDO: DOBRE ZVYKY ZVIRAT
ZACATEK OCKOVANI, SYMBOL PLNY NADEJE

30 LET ASKA
ko] nako-nibytec

sloganem Kdyz Spatné vidite, je

to vidét planuje pomoci kampané
oslovit nové zdkazniky a pfedstavit
se pod novou znackou, pod kterou
pisobi na 13 ze 17 evropskych trha.
Ustfednim bodem kampané je spot,
ktery bézi v televizi do konce tnora.
Reziroval ho Pavel Soukup, Cerstvy
drzitel Emmy za internetovy serial
#martyisdead, a hlavnim motivem
je mZourani. ,,To jsme si vybrali,
protoZe je to ta nejptirozenéjsi lid-
ské reakce na problémy se zrakem.
Jednoduchd, jasna a znd ji iplné
kazdy, kdo kdy potteboval opti-

ku. Kromé toho je nds v agentute
takovych mZouract plno, ¢ili jsme
vychazeli z velmi osobnich zkuse-
nosti,“ popisuje kampan Ondfej
Pesa, kreativni feditel agentury

B & T, ktery kampan vytvofil. Pan-
demie zamichala s plany, kde bude
kampan vyuZita. ,,Pivodneé jsme
pocitali mnohem vic s venkovnimi
plochami, pfedevsim se citylighty

a bigboardy. To jsme zatim odlozili
a vétsinu smétujeme do televize,
rddia a digitalnich kanald. Doufdme
ale, Ze budeme moci kampaii pted-
stavit i v outdooru, protoZe pro ten
jsou ptipravené opravdu netradi¢ni
vizudly od kreativniho dua Wilhelm
Kinga,“ ¥ikd Tom4&s Bartek, marke-
tingovy feditel znacky Lentiamo.

Vybirame z komentafii

,Cista préce, pé€kné natoleno
a vyfoceno. Oceniuji nendsilnou
variaci na film Tenkrat na Zdpadé.“
(Iva Hadj Moussa, McShakespeare)
« ,Sazka na kvalitniho reziséra se
vyplatila.“ (KryStof Macha, McCann
Prague) « ,Vizudlné blizké Wesovi
Andersonovi. Tak tfeba pisté bude
v komunikaci i Bill Murray.“ (Petr
Lastovka, VMLY & R Commerce)

TEXT ONDREJ AUST - FOTO LENTIAMO
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Vystavisté Praha zménilo
dodavatele PR. Nové bude ko-
munikaci pro cely aredl zajisto-
vat freelancerka Linda Antony,
ktera nahrazuje od Ariston PR.
 Mark Cichon, ktery poslednich
pét let pracoval jako nezavisly
marketingovy konzultant, spojil
své sily s Wiemerem Snijdersem
v ramci tymu konzultant The
Commetcial Works. « Manazer-
kou komunikace distributora
néhradnich dilt LKQ Europe pro
devét zemi st¥fedni a vychodni
Evropy, véetné Ceska, se stala
Lidija Erlebachova. V minulosti
byla manaZerkou komunikace
Henkelu v Cesku & ve vlastni PR
agentufe Lercom Consulting. «
Vit Fiala po roce v ¢ele obchodu
Ceské Burdy je opét v Seznamu,
jako zastupce obchodniho fedi-
tele Tomagse Bufila. « Pl roku
po odchodu Oldficha Bajera se
generdlnim feditelem e-shopt
Mall Group stéva Jan Hanus.
Posledni dva roky fidil operdtora
Telenor Hungary, v minulosti
i Emco ¢i Kostelecké uzeniny. »
Herec Lukas Hejlik, znamy téz
diky své Gastromapé, se stal tva-

H jihokorejské znacky Samsung
a moderuje jeji novy podcast. o
Tiskovou mluv¢i e-shopu s parfé-
my Notino pro Cesko a Slovensko
je Andrea Kabicka, loni pfisla

z PR agentury Weber Shandwick.
» Komunikaci Stfedoceského
kraje md od 15. ledna na starosti
Martina Kemrova. Post byl od
lofiského Cervence neobsazeny,
do té doby jej zastdval Marek
Rejman. Kemrovd predtim 18

let pisobila jako manazerka
firemn{ komunikace a mluvdi
T-Mobile. « Novou obchodni
feditelkou Burdy je od ledna
Martina Kratka. « Generalnim
feditelem Euromedia Group,
majitele sité knihkupectvi Luxor,
se stal Frantisek Mala. Ten pfed-
tim ptsobil v dcefinych firmach
Deutsche Telekom v Cesku, na
Slovensku a v Rumunsku. St¥ida
Lukase Novdka, ktery firmu #idil
od roku 2017. « Novou seniorni
marketingovou manazerkou
znacky mineralni vody Mattoni
je Miroslava Moravcova. « Tisko-
vou mluvdi akciové spole¢nosti
Krajska zdravotni, poskytovatele
zdravotni péce v Usteckém kraji,

zacala Martina Kemrova mluvit za Stfedocesky kraj.

se stala Jana Mrakotova. Pfisla

z Extra Online Media, kde rok
fidila web G.cz. Pfedtim byla
léta spojena s PR televize Prima.
Mluvila i za prazskou Thomaye-
rovu nemocnici. « Z deniku Pravo
odesel Jan Rovensky, jeden

z péti zdstupct $éfredaktora.
Pfechazi na Utad vlady, bude
plisobit jako poradce predsedy
hnuti ANO, premiéra Andreje
Babise. « Tiskovym mluv¢im a PR
manazerem Agrarni komory
Ceské republiky je Zdenék Ses-
tak. Jde o nové zfizenou funkci.
Sestdk naposled pracoval jako
externista pro Cesky rozhlas.

« Marketingovou manazerkou
poradce v oblasti komerénich ne-
movitosti Knight Frank je od 1éta
Martina Sindela¥ova. Ta d¥iv
plisobila v CBRE, v obchodnim
domé Kotva, Citibank a v Mone-
ta Money Bank. « Rizeni ndpojo-
vych znacek Aquila, Dobra voda,
Podébradka a Hanacka kyselka
se ujala Kristyna Tomeckova. «
Sazku nové vede Ales Vesely, od
roku 2013 feditel marketingu.
St¥ida Roberta Chvatala, ktery se
stane pfedsedou pfedstavenstva
Sazky a dal ¥idi mezinarodni
loterni skupinu Sazka Group. e
Za komunikaci skupiny CSOB
pro oblast financovani bydleni
zodpovidd Andrea Vokalova,
dosavadni mluv¢i Hypotecni
banky. Nahradila Tomase Kofro-
né, ktery byl mluveim ,,LisSky“

od z4a¥i 2015. « Na pozici senior
PR & marketing manager znac-
ky ¢inskych telefont Realme pro
Cesko, Slovensko a Madarsko na-
stoupila Katefina Vymazalova.
Pfedtim byla tfi roky na stejné
pozici v Epsonu. Znd i pfimou
konkurenci Realme, o marketing
a PR se totiZ starala u Huawei. [
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E-COMMERCE DELA
UZ 16 %% RETAILU

Uplynuly rok 2020 byl pro
internetové obchody v Cesku
rekordni. Obraty tuzemskych
e-shopti dosahly celkem 196 mi-
liard K¢, coz znamend meziro¢ni
riist 26 %. Podil e-commerce na
maloobchodu v Cesku tak pte-
séhl 16 %, coz znamena skokovy
rlist o pfibliZné t¥i procentni
body. Svéd¢i o tom Cerstvé udaje
Asociace pro elektronickou ko-
metci (APEK) a ndkupniho rddce
Heureka.cz. V roce 2019 dosdhly
e-shopy obratti 155 miliard a ris-
tu 15 %.

,»S ohledem na koronavirovou
krizi a nouzovy stav v prabé-
hu roku jsme sledovali prudky
nérﬁst od bfezna Pl':esto bylo
pfedvéanocni. Cesi nakoupili na
internetu od fijna do prosince
darky za vic nez 65 miliard,“
doplnil vykonny feditel APEK
Jan Vetyska. Skokové se zvysily
objemy prodejl potravin, drogi-
stického zbozi, 1kt a zboZi den-
ni spotfeby obecné. Uspésny byl
také prodej drobné elektroniky.

JAGERMEISTER MA
VLASTNI OBLECENI

Némecka znacka alkoholu
Jagermeister poprvé ve své
historii p¥ichazi s vlastni kolekci
obleceni. Vychazi ze zakladni-
ho prvku znacky, jimz je no¢ni
Zivot. Streetwear nazvany Best
Nights vypracovalo nékolik
evropskych designéri. Kolekce,
ktera je od 31. ledna v prodeji
ptes internet, zahrnuje tricka,
mikiny ¢i teplakové soupravy,
celkem 12 modeld. Vyrdbi se Cis-
té z bio bavlny, v Evropské unii.
Kazdy kus obsahuje soufadnice
hlavniho sidla Jigermeisteru
v némeckém Wolfenbiittelu.
Konkrétné maskacové tricko pak
skryva prvky, které je mozné
zobrazit pomodi filtru rozsitené
reality pro Instagram.

200T OPOUSTI
VLASTNi VYDEINY

E-shop s oblecenim Zoot opou-
sti sit vlastnich vydejen, které
byly dlouho jednim z hlavnich
dtivoda jeho obliby u zdkazni-
k. ,Dlouhé roky se potykaly
s vysokymi ndklady a zejména
narofnym systémem vratek,
protoze mnozi zdkaznici si pod
vidinou doruceni zdarma bez
placeni pfedem objedndvali
mnohem vice véci, nez bylo
redlné potfeba,“ vysvétluje
firma, proc uz vlastni prostory
provozovat nebude. Byznys loni
poznamenala taky pandemie
covidu, zménila spottebitelské
chovéni. ,Béhem lotiského roku
se pomér objednavek doruce-
nych domt zvysil z 20 na 60 %.
Diky tomu nam klesla primérnd
vratka ze 70 na 50 %, uvedl $éf
firmy Milan Polak. Dosavadni
vydejny Zoot nahrazuje kabin-
kami ve 120 obchodech po celém
Cesku. ZboZ{ od podzimu nabizi
ina e-shopu Alza.cz.

TISK DO ZABEK
NOVE DODAVA PNS

Novym distributorem tisku do
maloobchodni sit8 prodejen Zab-
ka je od tnora Prvni novinova
spolecnost (PNS). Nahradi dosa-
vadniho dodavatele Mediaprint
Kapa & Pressegrosso. Zména
se dotkne vSech 123 pobocek,
které Zabka v Cesku ma. PNS ma
zajistovat dodavky od pondéli
do soboty, nedélni tisk zajistuje
spolecnost JRK.

»Primédrnim divodem ukon-
¢eni spoluprdce s Mediaprintem
bylo hlavné zjednoduseni admi-
nistrativy a sniZeni pracnosti pti
ptijmu a remitendéch vice doda-
vateldl. K této zméné také doslo
na zakladé trendu, kdy se lidé
presouvaji od tisténych medii
k online médiim,“ sdélil Vaclav
Koukolicek, mluvdi fetézce
Tesco, pod ktery sit maloobchod-
nich fransiz Zabka spada.

TIPSPORT MISTNIM
PARTNEREM NHL

Ceska sazkové kancela¥
Tipsport se stava oficidlnim,
exkluzivnim partnerem pro kutr-
zovni sdzeni kanadsko-americké
hokejové ligy NHL v Cesku a na
Slovensku. Jednicka na tuzem-
ském trhu kurzového sazeni
podepsala dlouhodobou dohodu
s NHL pocinaje aktudlni sezé-
nou. Podle Tipsportu jde o his-
toricky prvni takovou smlouvu
v Evropé. ,Smlouva s NHL je
jednim z nejdilezitéjsich kon-
traktt v déjindch Tipsportu,*
uvedl marketingovy feditel Jan
Cumpelik. Jako oficiélni partner
NHL pro kurzové sazeni bude
mit Tipsport p¥istup k hernim
datim generovanym v redlném
Case novou technologii NHL
Puck and Player. Na smlouvu
s NHL nové navazuje spoluprace
s placenou televizi Nova Sport,
kterd NHL vysfl4 v Cesku a na
Slovensku. Zminénd herni data
Tipsport nabidne v novém zdpa-
sovém studiu.

RETAILEK
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LETAKY OPOUSTEJi PAPIROVOU PODOBU

Druzstvo CBA planuje skoncit s papirovymi letdky.
Také prodejce nabytku Asko letdky omezuje. A fetézec Penny
nechal ve slevach listovat Jifinu Bohdalovou na Facebooku.

ruzstvo CBA, sdruZeni velkoobchodt a malo-

obchodnich jednotek, které aktualné citd pres
tisicovku prodejen a produkuje obrat ptes
3 miliardy K¢, planuje ,,v jednotkach let* zcela
opustit propagaci svého sortimentu prostfednic-
tvim letdkd. ,,SniZovani bude postupné, a to az do
tplného zruSeni papirovych letdkd,“ sdélil Médiati
pfedseda druzstva Roman Mazak.

UZ v obdobi lotiského jarniho i podzimniho
nouzového stavu CBA letdky prakticky netisklo.
Podle pfedsedy druZstva Mazdaka se totiZ ukazalo,
Ze v obdobi pandemie lidé mnohem vic preferovali
mensi prodejny ve svém okoli, ldkat je tedy jesté
prostiednictvim papirového letdku nemélo smysl.
»V roce 2020 byl snizen pocet papirovych letdka
0 30 %. Za uspofené penize jsme pak sniZili ceny na
prodejnach,“ doplnil Mazak.

Cilem postupného utlumovani pravidelnych
propagacnich tiskovin je omezit zatéz pro Zivotni
prostfedi. Letdky chce sit prodejen nahradit nap#i-
klad elektronickou verzi.

»Soucasnd situace ndm ukdazala, Ze k propagaci
prodejny a naldkdni lidi do ni 1ze vyuZzit jinych
kanalt. Naklady spojené s papirovymi letdky
jednak kazdy rok rostou zhruba o 10 %, znacny
problém ale pfedstavuje i ekologickd zatéz. Pokud
jsou letdky v libovolné siti prodejen tisknuté kazdy
tyden v nové verzi, jednd se v ro¢nim thrnu o tuny
papiru, ktery ve finale nema dalsi vyuZiti. Casto se
jen povaluje u schranek,“ je si védom Mazdk. Podle
néj je téeba zapoditat i samotnou distribuci, kdy se
musi letdky rozvaZzet do jednotlivych regiont, coz
znamend dalsi zbytecné emise.

Letaky Asko jen jednou za mésic

Prodejce nabytku Asko, ktery si letos pfipomind
30 let fungovani na tuzemském trhu, vstupuje do
nové dekddy s radikalni zménou marketingové
strategie. Letdky, které firma vydéavala kazdé dva
tydny, budou nyni vychazet jen jednou za mé-
sic a nové maji obsahovat jen tfetinu ptvodnich
artikld. Zbylé slevy se budou propagovat jen pfes
internet. Kromé toho pt¥ibude tistény, vysokondkla-
dovy ¢tvrtletnik o bydleni. M4 vychazet v ndkladu

820.000 kust pro Cesko a 390.330 pro Slovensko.
Distribuovan bude stejné jako letdk do domécnosti
v okoli prodejen, stalym zdkaznikiim a obchodnim
partneriim. Intenzivnéjsi bude komunikace v tele-
vizi. Dosud Asko vyuZivalo jen Primu (a na Sloven-
sku Markizu), ted p¥idava Novu. Venkovni kampan
bude letos probihat po Ctyfi mésice, a to v lednu,
bfeznu, kvétnu a za¥i, ve vSech méstech, kde ma
Asko prodejny. Prodejen m4 firma v Cesku nyni 13.

Penny krouzkuje s Bohdalovou

Novou influencerkou ve sluzbach obchodniho
fetézce Penny je herecka Jifina Bohdalova. Ta
propaguje Penny ve videich na Facebooku, a to
tak, Ze v jeho slevovych letacich vybrané produkty
tuzkou krouzkuje. Prvni video s Bohdalovou natocil
moderator Leo$ Mares, ktery s Penny spolupracuje
dlouhodobé. ,PfestoZe je tradi¢ni letdk stale velmi
silnym marketingovym néstrojem, vyuzivime
i timto zptisobem moderni néstroje a ndsobime
jeho efekt,“ fekl mluvci Penny Tomas Kubik. @

VPROSINGIBYLY
V LETACICH NEJGASTE
PLZEN A MANDARINKY

Za prosinec 2020 napocital portal Kupi.cz
celkem 1.232 vydanych letdki obchodnich
fetézcll (mezimé&sitné +8 %, meziroéné
+7 %), slev v nich bylo 35.387 (mezimésitné
-7 %, mezirotné +4 %).

Nejvice promovanymi produkty byly pivo
Pilsner Urquell (43 akci), mandarinky (36)
a Coca-Cola (35).

Nejcastéji promovanymi znackami byly Ma-

deta (245 akci), Orion (225) a privatni znacka
Albert (177).
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NEDELNI PRILOHA INTERNETU

JAKUB JETMAR

STIN DIGITALNI ZAHRADKY
VYBIZI K TRIBENI MYSLENEK

Skoncila hra definujici dekadu
digitalnich farem — je cas
na odpocinek v digitalni zahradé.

20009, ktera na zacatku minulé dekddy pomohla definovat nase uzivani nejlidnatéjsi socidlni sité.

Z mista, kam chodime zkontrolovat notifikace, se zacal stavat prostor, ktery pozird ¢as sdm o sobé.
Docela primitivni hra FarmvVille toho docilila pomoci jednoduchych smycek: kdyz jste svou farmu nena-
vstivili kazdy den, chfadla. Za dekadu na sitich jsme si smycky zvnitinili vic neZ poctivé — Instagram denné

navstévuje Sest z deseti jeho uzivateld a kazdy den mu vénuji primérné 53 minut.

Simulace hospodé¥stvi ukazala smér i metaforicky, kdyz se lidé stavali rolniky pecujici o hospodatstvi, rost-
liny a zvifata. Farma byla jejich pouze zdanlivé. Jako vSichni rolnici internetu totiz hospodafili na panském,
za coz platili jako svymi daty, mikroplatbami a otravovdnim ostatnich uzivatelti Facebooku notifikacemi,
aby jim poslali trochu ovsa (pravé pro notifikace nebylo pfed FarmVille tiniku ani pro nehrajici).

Platformy se za tu dobu staly jednim velkym komplexem prédce, dohledu a slasti, ktery ma moc jako stéty.
Proti nim vedou valky nového typu, stdty naopak vyuZzivaji platformy ke svym zdjmam — tfeba za pomoci
takzvanych trollich farem. Spolu se zpravami o nich se digitdlni farmafeni vraci do obéhu zhruba od zvoleni
Donalda Trumpa. To nékteti dévali za vinu pravé farmam cizich mocnosti, aniz by si p¥iznali, Ze po¢inani
nds vSech na platformdch ¢asto p¥ipomina jednu velkou trolli farmu.

Obfi farmy jsou samoziejmé vlastni modernimu svétu — uZzivi totiZ masu, byt ¢asto nejsou pravé nutricné
hodnotné. Snad i proto maji lidé i své zahradky s vlastnimi zahonky, které sami okopavaji. Takové zahradky
existuji i online — 1idé si na nich opecovavaji sviij koutek internetu p¥esné podle sebe.

Vypadaji ¢asto jako malé Wiki, spis ale jde o polo-vefejné zapisniky, jejichz forma se Casto podtizuje
obsahu, stejné tak jim ale poslouZzi i sdileny dokument na disku od Googlu. Zemédélskou terminologii p¥i-
pominaji stohy, na které si lidé snasi svoje cennosti, o které nechtéji p¥ijit v nekonecné tekoucich feedech.
Na ¢asovou posloupnost ptispévkil viibec nehraji, v tom se 1isi oproti linedrnim blogim — zahradkati svoje
zapisky Casto prepisuji, hledaji nova propojeni. Nejsou to tak snad ani tolik zahrddky uZitné, ale spis skalky,
které v sobé nesou trvalost, vybizeji ke t¥idéni a t¥ibeni myslenek.

To je v trollich farmach skoro nemozZné. Pravé na jejich neutichajici hukot, Zadostivost a vSseobecné infor-
macni pfetiZeni jsou zahradky odpovédi.

»Obrétite kdmen, objevi se kytka, doslova a do pismene. Je to velice vrstevnaté,“ ¥ika zahradnik Ondtej
Fous obnovujici zahradu Karla Capka. Takhle n&jak si pfedstavuju spravnou digitalni zahrddku, na kterou
néhodou narazim cestou internetem a strdvim na ni vyZzivujicich 53 minut. Capek by ji uréité taky mél. @

P osledni den roku 2020 znamenal také sbohem pro FarmVille — hru na Facebooku spusténou v roce
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VYBIRAME KNIZKY, KTERE USPi | POREZOU

Jednoduché rozttidéni literatury poradi,
jaké Cteni bude ptlisobit vzrusujicim dojmem.

s w2

pfichdazi dilema. Po ¢em z tak ldkavé nabidky sdhnout? Toto rozhodovani ¥idilo tajuplné pnuti, které

jsem rozklicoval az neddvno. Nesahnu na pfeskacku po proze a pak literatufe faktu. Ani se nesli-
tovavam nad kousky, které cekaji nejdéle na precteni. Namisto toho se snazim vybalancovat t¥i kategorie
kniZek, které postupné predstavim.

Prvni jsou knizky archeologické. Nazev odkazuje — trochu prvopldanové — na ddvna obdobi. Plati pfitom, Ze
vznikaji pfed zacatkem modernity nebo se na tuto dobu odkazuji. MiZe ale jit i o ryze fiktivni prostfedi.

Pojitkem téchto dél je jejich zasazeni ve svété, jehoz logika se vymyka nastaveni soucasnosti. Pro ptiklad:
Tyll Daniela Kehlmanna se odehradvd béhem tficetileté valky. vV ptibéhu probleskuje neskutecno: historické
postavy snad maji nadptirozené schopnosti. Moznd existuji draci. Skutecnd magie vSak spociva v pohledu na
uvazovani tehdejsich lidi. Jejich p¥ezivani v zemi rozervané véalkou, vira v zatikadla a ¢arodéjnictvi... Pravé
to je na t&chto knizkach archeologické — vykresluji (ndm nesamoziejmé) fungovani uréitého prostiedi.

Kdy? si proto budu listovat kniZkou o zaniklém Zizkovu, privodcem po Shakespearové Anglii nebo oteviu
sci-fi: vzdy narazim na pohlcujici, logicky koherentni svéty. Nemohu je pouZit pro pfimou orientaci v Zivo-
té — tedy krom uvédomeéni si nesamozfejmosti vlastni pozice. Jak ¥ika Tereza Matéjckova: ,,Chcete se naucit
dobte svij jazyk? Tak od né&j musite poodstoupit. Ucte se fectinu.“ Mimo takové vyjimky jsou tyto knihy
zejména zdrojem anekdot a radosti z ponofeni do tak odliSného prosttedi.

Druhou kategorii kniZek oznacuji jako narkotické. Vlastni jim je, Ze se bezprostfedné dotykaji soucasnosti
a nejsou fantaskni. Casto vysvétluji pfi¢iny na¥f situace nebo jsou zasazeny do asového obdobi, do kterého
uz se dokazeme bez problémi vcitit.

At uz jde o krdsnou literaturu, nebo akademictéjsi prace, jde v posledku o knihy chlacholivé. Jisté: obsah
miiZe byt tfaskavy. Vezméme si tfeba Most do budoucnosti Matéje Spurného. Studie o zdemolovani his-
torického mésta, které muselo za socialismu ustoupit tézbé uhli, je plna ptekvapivych perspektiv. Autor
vysvétluje, jak se na rozhodnuti stranikti podepsala romska a sudetska otdzka, debaty o architektute, zrod
kybernetiky... Ptibéh ale ,jen* ptesklada divérné zndmé prvky a nevyvolava v clovéku néjaky otfes. Takové
Cteni je nakonec ptijemné jako horkd, uklidnujici ldzenl.

Pravé akademici tvo¥i velkou ¢ast vypravech narkotické literatury. Sp¥adaji teorie a koncepty, s nimiz
vysvétluji svét, a celé to Casto zni jako pohlcujici vyprévéni stafesini u ohné. Mluvi o druhé svétové, ateismu,
otroctvi a vSem ostatnim. Stejné narkoticky funguje i krdsna literatura. Donekonecna probirame: druhou
svétovou, ateismus, otroctvi.

Prvni dvé kategorie pracuji s viceméné zndmymi redliemi a lisi se zejména tim, nakolik jejich svét odpovi-
da soucasnému. Oproti tomu posledni kategorie, kterou nazyvam knihy s ostfim, stoji trochu bokem. Mdm
ted na mysli svazky, u kterych kazdé nova véta fyzicky boli — je to népor, ktery clovéka nuti zav¥it oci a kniz-
ku odlozit. Nejde o ptijemné klimbani jako spi$§ mrakoty. Tyto kniZky jsou totiZz posklddany z nezndmych
prvkl a/nebo je nemozné zasadit si jejich véty do zndmého kontextu. Mozek takova prace rychle vycerpa.

Je z¥ejmé, Ze se tu pohybujeme mimo ¢as: nejde prosté o knizky o budoucnosti (ty mohou spadat do
narkotické literatury). DileZity je kontext kazdého ¢tendfe a jeho myslenkového zazemi. Vi nim stoji tato
dila v opozici. Urcitd zobecnéni jsou mozné: malokdo bude napiiklad znudéné p¥ikyvovat pti ¢teni knizky
The Stack Benjamina Brattona, kterd pfedstavuje slozity model celoplanetdrni pocitacové sité. Tato Cteni
boli, v disledku jsou ale nesmirné obohacujici.

Knizky mohou s postupem casu cestovat mezi kategoriemi. Seznamovani se s zdnrem mtize nap¥iklad
otupit ostfi jeho novosti a pfesunout tyto knizky do archeologické nebo narkotické sekce. Dalsi ptiklad: pte-
byvéni jen ve fantasy nebo jen v historickém svété z nich mdZe ucinit normu. Pro historika je narkotikem
rany sttedovék.

Tato kategorizace — jakkoliv je hrubd — se snaZi poukdzat, Ze existuji Zanry, které mohou vzbuzovat
odli$né pocity, nez na jaké je ¢lovék zvykly. Mné se hodi obzvlast, protoZe nelouskdm ro¢né desitky knih
(a ve svém limitovaném vybéru nechci slapnout vedle). K nutnosti neustrnout a stale hledat néco radikdlné
odli¥ného ale nevybizim. Cteni stoji vZdycky za to. @

I< nihovnu si plnim radostné a bez jakéhokoliv klice. Kdyz z ni ale potom vybirdm, co je nacase pfecist,
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CLANKY JSOU POUHE MEMY
A NENESOU ODPOVEDNOST

Krize prinasi také hledani vinikt a Spatné
odvedené prace. Média ale ztistanou z obliga.

madme své tipy. Doba hajeni kvli bezprecedentnosti situace ddvno skoncila, ve druhém pandemic-

kém roce se budeme jako spole¢nost mnohem vic zabyvat otdzkou odpovédnosti. Koronavirus totiz
nepochybné odhalil mnoho nedobrého ve fungovani vlady, statni spravy, obéanské spolecnosti... A taky
médii, ktera asto nedini svét srozumitelnéjsi, ale naopak ho jesté mnohem vic Smodrchaji, coz zvladani viru
pravé nepomaha.

Na otdzky odpovédnosti ve spolenosti mame docela jednoduchy néstroj: volby, ve kterych pravidelné
zuctujeme. U médii to je horsi. UZ proto, Ze jsme ve svété ,po titulech®, kdy ¢im dal tim méné lidi md to
svoje médium, které by v p¥ipadé své nespokojenosti s jeho praci pfestali kupovat. Stdle diilezitéjsi se tak
stava dtvéra celému oboru. Ta klesla naptiklad po financni krizi v roce 2008, jak ptipomnél v rozhovoru pro
Médid¥ Vaclav Moravec. ,,Novinafi z pohledu vefejnosti nedostatené upozoriiovali na moznost takové eko-
nomické krize,“ objasiioval z pozice vyzkumnika a ptedpovidal, Ze ,,az bldzinec s covidem skonci, neddvéra
bude obrovska“.

Nedtivéra vefejnosti roste, soudim, i proto, Ze maji lidé pocit, Ze mohou novina#i placat, co je napadne.
Doslova miizou $patné vykondvat svou prdci, aniz by za to nesli odpovédnost. To je ostatné Casty pocit i viici
politice — proto SPD mluvi o odvolatelnosti politikd, proto Pirdti mluvi o ,,odpovédnosti za justi¢ni exce-
sy“. V médiich se ale ve vécech odpovédnosti mtzeme spolehnout pouze na samoregulaci, ktera neni p¥ilis
funkéni. Medidlni scéna je po promeéné vlastnictvi rozdélend, vSichni se znaji, a to se haf kritizuje, do toho
maji nékteré redakce pocit permanentnich dtokd, ktery je casto opravnény, ale soucasné zapadne i rele-
vantni kritika... Opravdové vyvozeni odpovédnosti, jako byl neddvny vyhazov redaktorky Lidovych novin
propagujici ,zivou vodu proti covidu®, nastavd zkratka malokdy.

Vétsi péci scény o svou kondici ale ¢ekat nemtzeme, i kdyZ jsme jako novinad#i naplacali béhem pandemie
mnoho hlouposti a hojné citovali lidi, kte¥i trestuhodné placali také. PtiliS rychle na to celé zase zapome-
neme. Pfijde totiz novy den a nové fusetfiny téch druhych, které nds poboufi. A to uz nds t¥eba pravé tahle
véc jednou poboufila. Doba oviem nepfeje paméti. Novinek a senzaci je tolik, Ze je nedokdZeme dostatecné
zpracovavat, a tak si je zapamatovat. P¥ili$ ¢asto tak poZivime uzZ jednou vyloucené, jak pravi filozof médii
Vilém Flusser ve svych Postdéjindch.

Tento stav jsme tady uz jednou nazvali novou masou informaci, kterd st¥idd masova média. Odpovédnosti
novinail téz nepteje. V nové mase se rozpousti, kdo je autor. Na Parlamentnich listech denné vyjdou stohy
clankt, aZ na novindfe znamé diky blizkosti panu prezidentovi ale malokdo vi, co za lidi je piSe. Stejné tak
vétina z nas asi nevi, kdo pise pro portély Ceskd véc, Cesko aktudlné nebo Arfa. Mnozi ani netusime, e exi-
stuji. Pfesto praveé na téchto portalech vysly clanky, které byly loni podle sluzby BuzzSumo mezi témi viibec
nejsdilenéjsimi texty se slovem ,koronavirus® v titulku na socidlnich sitich.

Snad je to jeden z dalSich ptiznakd digitdlniho névratu ve sttedovéku — tehdy také lidi nehledéli na jméno
autora a sami své texty nepodepisovali, protoZe je povazovali za soucast jednoho velkého poznéni. Vlast-
né jim rozumim: u memd mé téZ nezajimd autor, ani odkud pochdzi, dokonce je konzumuju stéle dokola,
ikdyz se 1isi pouze trochu.

A maji snad memy nést odpovédnost? Maji memy davéru? A jsou takzvané medidlni obsahy memy? Ne-
vim, ale mnozi s nimi tak nepochybné zachédzi. @

I azdy novy den béhem pandemie p¥indsi novy prasvih, fusefinu, selhdni. Kdo za to mtze? Vsichni
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NEMUZEME SE POKAZDE SPOLEHNOUT
NA VLASTNI VKUS

Poodhalujeme prekazky pti rozhodovani,
co se nam vlastné libi.

s maloméstackou upjatosti. Artikuluje pocity vzacného druhu lidi, ktefi se $titi mainstreamové spolec-
nosti a radéji jsou nékde zavteni s lahvi cerveného, kde ctou, koufi a sni o vzneSenych zalezitostech.
S takovou predstavou jsem ji kdysi ddvno oteviel. UZ po par strdnkéach mi bylo nesnesitelné pokracovat. Cetl
jsem tadky, které se prvoplanové rochnily v onom velebeni nezapadani. Mrskl jsem ji proto zpatky do knihov-
ny, a jen tu a tam ji nevéticné mijel. Jak nékomu mohla pfevratit Zivot naruby? Takova plochd zéleZitost!

I< nizka Stepni vlk ma dospivajicimu clovéku zménit zivot. Mél jsem povédomi o tom, Ze se vypofddava

Inas tohle?” zeptal se Pavlicek a ukdzal na brozované vydani Stepniho vlka u chlapcovych nohou. Loni fikal, ze
mu ta knizka zménila Zivot, tak jsem se tim snazil prokousat, abych pochopil, co v tom vidi,” slzy mu konecné zacaly
€zt do krku, ,ale podle mé je to slatanina.” — Richard Price, Sraci

Pfed neddvnem jsem na Stepniho vlka znovu narazil a uz po par strankach jsem si uvédomil, k jak ohavné
ktivdé tu doslo. Autor se peclivé vyhyba cernobilym odsudkim a j4 jsem si toho mohl vSimnout uz p#i prv-
nim cteni. To bych ji ovSem nesmeél ¢ist se zminénymi predsudky.

Byt ve svém hodnoceni uméni ovlivnén nidzorem druhych je nevyhnutelné — vkus neni neménnym atribu-
tem seslanym shiiry. Stéle se po ocku poohliZime, jestli nase preference odpovidaji tém u zbytku lidi. Proto
jsou tak popularni agregétory hodnoceni jako CSFD nebo Metacritic.

Obracet se na druhé pt#i posuzovani rozli¢nych véci (nejde jen o uméni) lze pojimat jako krok k redukovani
nutnosti sdm se rozhodovat. Velmi je rozsifen ve svété novych médii: vedle zminénych agregatort jsou di-
lezitym prvkem i influencefi. Ti sami o sobé eliminuji pfemysleni, na co se v zaplavé informaci soustfedit.
Navic ¢asto zmifiuji, co mdme nakupovat, sledovat a podobné. (Ze nejde o ryze novomedidlni jev, dokazuji
vyzkumy ze CtyFicatych let. Védci tehdy popsali, Ze jen ¢ast lidi sleduje média. Tato aktivni hrstka ,nazoro-
vych viidc“ filtruje ziskand sdéleni — naptiklad zpravodajstvi — a dél ho pfedava svym blizkym.)

Nase rozhodovani tedy miiZe pocitat s voditky, které p¥inasi dav (tedy pustite si film, ktery ma na CSFD
hodnoceni pod 60 %7?) i s elitnimi doporufenimi (to mtze byt youtuber i teta, kterd u obéda vypravi, co se
docetla v novinéch).

Vratim se ted k Stepnimu vlku a déivodu, pro¢ jsem ho znovu rozecetl. Moji pfedstavu, co na ni ¥ikd dav
(»tahle kniZka méni pubertdkim pohled na svét a strefuje se do méstactvi®), zni¢ila p¥imluva kamarada,
ktery mi ji ptjcil s velmi vst¥icnym doporufenim — vystoupil tu v roli onoho elitniho voditka.

DA se Fict, kdy se takto vzdavdme vlastniho tsudku (jako jsem to pfedvedl dvakrit u Stepniho vlka)? Pokud
zlistaneme u kultury, nabizim dvé spekulace.

Prvni ¥ika: na voditka (elitni i davovd) se spoléhdme tim casté&ji, ¢im vic se neorientujeme v daném tématu.
Pokud se budu rozhodovat v mné nezndmych dimenzich — tfeba jaky si potidit stan nebo na jakou jit operu
—, musim vyhledat pomoc. Rozkliknu si sekci Nejprodavanéjsi, respektive navstivim ,,ovéfeného“ Wagnera.

Pokud se naopak v problematice aspoil trochu orientuji, mohu se odpoutdvat od ndzoru hlavniho proudu.
Kdybych se naptiklad vyznal v hudbé, nemusim ji pozndvat skrze shrnuti nejlepsich alb a zaénu prozkouma-
vat hudebni niky tfeba na SoundCloudu. Pfestavam byt zavisly na ndzoru expertd.

Druhd poznamka k4, Ze pomoc voditek potfebujeme ¢astéji v umeénich, kterd si musime vic domyslet. Pro
ptiklad: film nenabizi tolik prostoru pro interpretaci jako abstraktni malba. Ve svych domnénkach o jeho
vyznamu budete svdzanéjsi nez pt¥i vykladani nékolika tahti Stétcem na platné. Ono nejednoznacné dilo
vyzaduje vic vasi ,,prace” a potfeba byt veden voditkem tak roste. Potfebujeme slyset: tohle neni ¢méranice,
tohle Jackson Pollock. Tuhle skladbu neslozil pocitac, ale Miles Davis. Géniové svého femesla, kte¥i chtéli
néco konkrétniho vyjadrtit.

Nutnost spoléhat se na voditka je pfirozend, nelze byt znalcem vSech odvétvi umeéni. Obzvlast téch ndroc-
nych na pochopeni, jako je abstraktni expresionismus nebo jazz. Usudek ostatnich — v podobé influenceri
nebo hlasu lidu — je proto nevyhnutelny a tato zavislost stoji za dalsi zkoumani. @
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PECUIME O SVE SCENY,
PRINASEJ OBJEVY A BEZPECH

V nakupu plechovky nachdzime program pro
udrzitelnou budoucnost a podhoubi diveéry.

se mé k chlastu, jako se maji elektronické cigarety k tém klasickym — ¢lovék z toho md min vycitek.
Minimalné tak soudi v dlanku Timest, podle kterych alko-sodovka prévé touto vlastnosti zosobiiuje
podivné nihilistickou dobu. Cesky exempla¥ od malého pivovaru Obora ale podle mého ukazuje néco docela
rozdilného: jak je diilezitd péce o scénu.
Po plechovce s mandarinkovym seltzerem jsem nesahl, protoze bych tenhle népoj znal — v Zivoté jsem
o ném neslySel —, nebo protoZe mé zaujalo velmi-millenidlské grafické vyvedeni, ale protoZe zndm pivovar
Obora. A dv&fuju mu. Jeho piva totiZ Eepuji v tdborském Vy&epu, hospodé kulina¥ského buditele Jana Cu-
lika, kterému patfi taky tamni bistro s lokdlni surovinami a naturdlnimi viny Thir, organizuje festival jidla
a viibec propojuje a propaguje celou jihoceskou kulinafskou scénu. Neddvno o ném psal t¥eba Reportér —
tentokrat o Culikovych aktivitach okolo sladkovodnich ryb, které se diky nému nepochybné brzy stanou na
prazskych instagramech o dost vic hip nez dosud.
Aktivity jednoho Culika tak nechaly vzniknout scéng, které automaticky vé¥im natolik, Ze bezmyslenkové
kupuju, cokoliv se na ni objevi nového. Takova diivéra je skvéld, uz proto, Ze Setfi mentalni operace, clovék
se nemusi obdvat podélu, naopak i kdyz objevuje néco nového, dostava se mu ontologického bezpeci. To je

vove

T ak u¥ i v Cesku mtizeme pit hard seltzer: americky hit roku 2019, lehounky alkoholicky napoj, ktery

bobtnal uz pékné dlouho, i proto, Ze jsme starost o spoleenskou vzdjemnost — a o instituce s ni spojené
pojimané jako nutné zlo — opomijeli.

Cek4 nés viak proména, dekida zdfiraziiujici péci o nase scény. Komunitu a jeji budovani dnes zdtraz-
Auji i ti, od kterych bychom to nutné necekali: konzervativni Echo se chce stat vydavatelstvim (¢astecné)
vlastnénym c¢tendfi, bilé limecky z Googlu zakladaji odbory, obyvatelé mést okopavaji spolecné zahradky.
Po dekadach individualismu tady mame hleddni novych moznosti kolektivity (jeji potfebu samozfejmé uz
davno vycitili novi nacionalisté, snad ale existuji i jiné varianty).

Scéna totiz dokaZe mnohé, jak ndm v poslednich dnech ukdazala tfeba redditovad komunita WallStreetBets,
kterd svym investi¢nim trollingem vydé&sila velké fondy. Nejlépe kauzu shrnul (a zproblematizoval) na
Finmagu Maté&j Schneider. Ten si neddvno na Twitteru vSiml, Ze si Ameri¢ané pod své virdlni tweety casto
vkladaji odkazy na finanéni sbirky spojené se zdravotnictvim. Scéna jim nepochybné néco posle, situace to
ale jisté neni udrzitelna.

Totéz plati pro Ceské hackathony zastupujici stat tu v ptipadé aplikaci, tu v pfipadé kampani. Stat je odha-
len jako neschopny a soucasna garnitura si nepochybné zasluhuje kritiku, v posledku ale jde o dlouhodobou
zpravu o urovni nas vSech. Méli bychom usilovné pfemyslet, jak udélat zanedbanou scénu — stat a jeho
instituce — aspoti trochu p¥itaZlivou a divéryhodnou jako zbozi od Culikovy crew. B
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